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“IFEMA MADRID

se viste de gala para el mejor
Madrid de la historia™.

Isabel Diaz Ayuso

Presidenta de la Junta Rectora
de IFEMA MADRID*

Madrid es una region abierta, cosmopolita e
innovadora. Sin duda, a dia de hoy contamos
con un gran atractivo para emprender,
desarrollar negocios e invertir. También es
un lugar vibrante que visitar y acogedor para
vivir. A Madrid vienen personas de todas
partes para trabajar, para encontrarse y

para disfrutar. Nuestra economia es fuerte y
dinamica, y nuestro modo de vida, cada vez
mas reconocido en todo el mundo. Contamos
con unas infraestructuras modernas que nos
mantienen conectados con cada rincén de
Espana, con Europay con el mundo. La oferta
de ocioy la cultural es ampliay muy variada,
como también lo es la gastronomia... Lo
tenemos todo.

También lideramos el turismo de reuniones

y congresos. Y a todo esto contribuye en
buena medida el gran trabajo que estamos
desarrollando desde IFEMA MADRID. No en
vano, somos el mejor Centro de Convenciones
de Europa, y estamos alcanzando récords
histdricos en términos de visitantes y ferias
celebradas. Y, por si esto fuera poco,

* A fecha 31de diciembre de 2023.
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IFEMA MADRID cada vez estd mas
comprometido con la rica vida cultural e
institucional que acumulamos en la capital.

Ademas de las ferias que tradicionalmente
alojay que impulsan a nuestros sectores
econdmicos, en IFEMA MADRID hemos visto
hitos importantes para Espafa, como los
encuentros institucionales de la Presidencia
espanola del Consejo de la Unién Europea, o
grandes musicales, como MALINCHE y WAH
Madrid, que no se hubieran podido celebrar en
ningun otro lugar de laregion.

Asi es Madrid, y asi es IFEMA MADRID: humano,
cercano y con la sanaambicion de reinventarse
dia a dia. Desde las cifras récord que hemos
visto en FITUR durante este afo hastala
enorme ayuda que nos dio a todos en lo peor de
la pandemia, pasando por la Cumbre del Clima
COP25y la histérica Cumbre de la OTAN que se
organizé en tiempo récord, gracias al esfuerzo
de todos y cada uno de los profesionales que
forman esta Institucién.

En definitiva, IFEMA MADRID nos proyecta
internacionalmente y nos permite mostrar lo
mejor de nuestra cultura, de nuestra economia
y de nuestro pais. Abre lo espanol al mundo.
Madrid esta de moda en todo el mundo, y eso
no seria posible sin este iconico Recinto Ferial.

Pero, ademas de todo lo anterior,

en Madrid vemos el futuro con ilusion.

IFEMA MADRID ha sido el gran impulsor del
Gran Premio de Espafna de Férmula 1, que
vendra a Madrid en 2026 y que recorrera en
parte las instalaciones de este Recinto Ferial.
Sin duda, sera un acontecimiento excepcional
en el que volcaremos nuestros esfuerzos y para
el que ya estamos calentando motores. Asi
que tenemos grandes proyectos por delante,
estamos ilusionados y podemos confiar en
IFEMA MADRID, que se supera cada ano.

El mejor Madrid de la historia tiene a

IFEMA MADRID como un aliado imprescindible.
Nos vestiremos de galay podremos sequir
celebrando juntos los mejores eventosy los
mejores momentos.

Gracias, IFEMA MADRID, por vuestra
dedicacion.

“IFEMA MADRID nos
proyecta internacionalmente
y nhos permite mostrar lo
mejor de nuestra cultura,

de nuestra economia

y de nuestro pais”.

BIENVENIDOS A IFEMA MADRID. 07
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“Hemos alcanzado unos Un afio méas, me enorgullece trasladar a IFEMA MADRIDy sin la confianza que cada afio

lo largo de las paginas de esta memoria el depositan en nosotros las miles de empresas
° t °t° impacto de la labor que realiza IFEMA MADRID gue participan en nuestros eventos. Gracias
regls ros muy pOSI |V°s con la gestion eficaz de todos sus activos, y aello, y al excelente trabajo y vocacion de
subrayar la valiosa contribucion que aporta servicio de cuantos conforman nuestra

e n 2 023 q ue ce rtiﬁca n al crecimiento y la expansion de los distintos organizacién, hemos podido alcanzar unos

sectores representados en sus convocatorias, registros muy positivos en el aino 2023,
Ia d i n a’ mica c I a ra asi como ala economia madrilena. convirtiendo este ejercicio en un hito no solo
) , . . . para constatar la recuperacion de la actividad
o o Un trabajo que n.o seria posible §|n el firme que ya se inicio en 2022, sino, lo que es mas
de creCImlento apoyo de las entidades consorciadas en importante, para certificar la dinamica clara de
crecimiento en la que nos hemos instalado.
en la que
nos hemos

instalado”.

Esta situacion ha puesto de relieve, asimismo,
“Me enorgullece subrayar la mejora sustancial de la capacidad de Ia

la valiosa contribucién que Institucion para generar recursos, constatando
9 asila oportunidad que ha brindado nuestro

aporta IFEMA MADRID al Plan Estratégico para definir unas bases

crecimiento y la expansién muy solidas sobre las que construir nuestro
liderazgo. Una hoja de ruta que ha relanzado

de los distintos sectores nuestro negocio tradicional, a la vez que
representados en sus ha impulsado la diversificacién, asi como la

. , digitalizacién y la internacionalizacién; todos
convocato”as’ asi como ellos ejes fundamentales en los que, sin duda,
a la economia madrileria”. en este 2023 hemos profundizado.

José Vicente
de los Mozos Obispo

Presidente del Comité Ejecutivo
de IFEMA MADRID

BIENVENIDOS A IFEMA MADRID. 09
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Hablamos, en definitiva, de la aportacion
imprescindible de las ferias, congresosy
convenciones para asentar nuestra cifra

de negocio, al tiempo que sefalamos como
palanca esencial el foco en las iniciativas
vinculadas al sector cultural y de ocio, un
ambito que profundiza en el objetivo de crecer
en la diversificacién, desestacionalizando

los periodos tradicionalmente mas bajos en
actividad, como la Navidad y el verano.

Este entorno en el que se ha desarrollado

el negocio de IFEMA MADRID durante 2023
ha favorecido la consecucion de un balance
economico muy positivo, cuyo analisis viene a
demostrar la capacidad de la Institucion para
sequir mejorando los ingresos procedentes
de su actividad corriente y también su
rentabilidad y beneficio. Cuantitativamente,
el cierre de 2023 se ha traducido en una
facturacion de 177,6 millones de euros, un
EBITDA de 27,3 millones y un beneficio neto
de 7,1 millones.

Unos resultados que cobran mayor importancia
al ser un ejercicio que no ha contado con
eventos extraordinarios, como fue en 2022 la

“Quisiera destacar los
avances en dos lineas

de negocio que, a su vez,
constituyen dos ejes clave
para el desarrollo de

IFEMA MADRID, como son
la internacionalizacién de su
actividad y la digitalizacién”.

celebracion de la Cumbre de la OTAN, y mas
aun si consideramos que en los afios impares
nuestro calendario no cuenta con algunas de
nuestras grandes convocatorias bienales.

En total, en 2023 se logro superar el medio
millar de eventos, con la celebracion de ferias,
congresos, convencionesy grandes eventos de
ocio y festivales, alos que en este ejercicio se
ha sumado uno de excepcion, como ha sido la
llegada a Madrid de Christmas by STARLITE.

En el &mbito congresual y MICE, en el que
IFEMA MADRID se ha convertido a nivel
internacional en todo un referente, también se
ha constatado la reactivacion de la actividad
con una amplia programacion en la que ha
destacado especialmente por su relevancia
para Madrid la celebracién de ESMO, el mayor
congreso mundial sobre investigaciones
oncoldgicas, que reunié a 33.000 expertos

de todo el mundo.

Quisiera destacar también los avances

en otras dos lineas de negocio que,

a su vez, constituyen dos ejes clave para

el desarrollo de IFEMA MADRID, como son
lainternacionalizacion de su actividad y la
digitalizacién. Ambos campos de actuacion

se han confirmado estratégicos, y hacia ellos
se dedican esfuerzos y recursos. En 2023 se
han organizado programas de compradores
internacionales para dar valor a las
convocatorias profesionales y se han puesto
en marcha hasta cuatro proyectos feriales

en el exterior. Por su parte, el proyecto de
digitalizacién se ha confirmado como fuente de
recursosy como valor anadido a la experiencia
de cliente, un factor especialmente importante

para una actividad que ha atraido en 2023 a
cercade 3,8 millones de visitantes y que ha
impactado a través de su web en 13,7 millones
de usuarios.

No quisiera finalizar sin subrayar nuestro
compromiso con la sostenibilidad, cuya
importancia para nuestro sector es vital,
por la necesidad de mitigar el impacto de
nuestra actividad y lograr la meta de cero
emisiones. Un trabajo constante que nos ha
llevado a concienciarnos sobre la reduccion
de consumos, el control de residuosy el
reciclaje, y la certificacion de la huella de
carbono, entre otros proyectos que nos
acercan cada vez mas al cumplimiento de los
Objetivos de Desarrollo Sostenible.

Reitero mi reconocimiento a la Comunidad
de Madrid, al Ayuntamiento de Madrid,

ala Camara de Comercio e Industriay a
Montemadrid, nuestros entes consorciados,
por su apoyo constante a IFEMA MADRID,
asi como a todos nuestros colaboradores 'y
clientes, sin cuya confianza no hubiéramos
podido alcanzar un balance de afo tan pleno
y satisfactorio.

BIENVENIDOS A IFEMA MADRID. 11
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Organos

de gobierno.

Junta Rectora.

A 31de mayo de 2024

PRESIDENTE
Angel Asensio Laguna

VICEPRESIDENTES

Isabel Diaz Ayuso

Joseé Luis Martinez-Almeida Navasqiés
Jesus Nunez Velazquez

VOCALES

Comunidad Autonoma de Madrid
Miguel Angel Garcia Martin

Rocio Albert Lopez-Ibor

Mariano de Paco Serrano

Daniel Rodriguez Asensio

Luis Fernando Martin lzquierdo

Excelentisimo Ayuntamiento de Madrid
Engracia Hidalgo Tena

Juan Antonio Pefia Ochoa

Marta Rivera de la Cruz

Almudena Maillo del Valle

Luis Fernando Martin Izquierdo

Camara Oficial de Comercio, Industria
y Servicios de Madrid

Augusto de Castaneda Garcia-Manfredi
Carlos Cabanas Godino

Miguel Garrido de la Cierva

Gabriel Garcia Alonso

Eva Serrano Clavero

Fundacion Obra Social y Monte de Piedad
de Madrid
Amaya de Miguel Toral

Ministerio de Industria, Comercio y Turismo*
Pablo Garde Lobo

Presidente del Comité ejecutivo*
José Vicente de los Mozos Obispo

Vicepresidente ejecutivo*
Daniel Martinez Rodriguez

Secretaria General*
Soledad Borrego Martinez

* Estatutariamente no son miembros,
asisten alas reuniones con vozy sin voto.

Comité Ejecutivo.

PRESIDENTE
Jose Vicente de los Mozos Obispo

VICEPRESIDENTES
Miguel Angel Garcia Martin
Engracia Hidalgo Tena
Jesus Nunez Velazquez
Angel Asensio Laguna

VOCALES

Comunidad Autonoma de Madrid
Rocio Albert Lépez-Ibor
Mariano de Paco Serrano

Excelentisimo Ayuntamiento de Madrid
Maria Inmaculada Sanz Otero
Inmaculada Sanchez-Cervera Valdés

Camara Oficial de Comercio, Industria
y Servicios de Madrid

Miguel Garrido de la Cierva

Alfonso Calderon Yebra

Vicepresidente ejecutivo*
Daniel Martinez Rodriguez

Secretaria General*
Soledad Borrego Martinez

* Estatutariamente no son miembros,
asisten alas reuniones con vozy sin voto.
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Organos
de gestidn.

Comité
de Direccién.

A 31de mayo de 2024

VICEPRESIDENTE EJECUTIVO
Daniel Martinez Rodriguez

SECRETARIA GENERAL
Soledad Borrego Martinez

DIRECTORA DE PERSONAS,
CALIDAD Y SOSTENIBILIDAD
Maria Sdnchez Sanz

DIRECTOR DE COMUNICACION Y MARKETING
Raul Diez Vazquez

DIRECTOR ECONOMICO-FINANCIERO
Javier Bagues Oliver

DIRECTOR DE OPERACIONESE I+D
Carlos Jiménez Luque

DIRECTORA DE NEGOCIO
Arancha Priede Leza

DIRECTORA DE MADRID TURISMO
Yolanda Perdomo Aparicio

Equipo
de Direccioén.

DIRECCION DE LAS AREAS CENTRALES
Y TECNICAS

Director de Marketing y Estrategia Digital
Joseé Javier Blanquer Sierra

Directora de Comunicacion y Prensa
Marta Cacho Calleja

Directora de Patrocinios
Maria Aranguren Romeo

Directora de Relaciones Institucionales
Victoria Perezagua Antunez

Director de Compras y Logistica
Francisco José Monge Herrera

Director de Calidad y Sostenibilidad
Santiago Quiroga Fernandez-Ladreda

Director de Tecnologias de la Informacién
Rubén Rodriguez Casado

Director Técnico
Francisco Javier Martin Rodriguez

Director de Seguridad y Autoproteccion
Alfonso lllescas Riafo

Director de Servicios Feriales
Angel Ballesteros Ballesteros

DIRECCION DE LOS GRUPOS FERIALES
Y CENTRO DE CONVENCIONES

Director de Planificacion y Control
José Luis Garcia Seijas

Directora del Grupo Ferial 1
Ana Rodriguez Mufioz

Director del Grupo Ferial 2
Juan David Moneo Vara

Director del Grupo Ferial 3
Alberto Leal Pablo

Directora del Grupo Ferial 5
Maria Valcarce Rodriguez

Directora del Grupo Ferial 8
Julia Gonzalez Romo

Directora del Grupo Ferial 9
Maribel Lopez Zambrana

Directora del Grupo Ferial 10
Nuria de Miguel Villarrubia

Directora del Grupo Ferial 12
Maria José Sanchez Moncada

Directora de Convenciones
Belén Mann Cerdeira

Directora de Desarrollo de Negocio
Lola Gonzalez Barbado

Director de Expansion Internacional
Jaime Martin Bernard

Director de Ferias de Publico
y Eventos de Ocio
Asier Labarga Hermenegildo

Directora de Servicios
y Experiencia de Cliente
Marcela Lupi Biondini

BIENVENIDOS A IFEMA MADRID. 15
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Informe de gestion del

vicepresidente ejecutivo
de IFEMA MADRID.

Daniel Martinez Rodriguez

Me llena de satisfaccion invitarles,

por primera vez en mi condicién como
vicepresidente ejecutivo de IFEMA MADRID,
alalectura de esta memoria anual, pues sus
paginas buscan transmitirles el esfuerzo de
gestién que ha desarrollado nuestra entidad
alolargo de 2023.

Aqui encontraran las claves del balance de
un ano que ha venido a demostrar que la
recuperacion del anterior ejercicio, todavia
contaminado por el final de la pandemia, era
firme, y que las decisiones tomadas en el
marco del Plan Estratégico aprobado por sus
organos de gobierno dibujaban un camino
cierto para seguir siendo uno de los motores
de generacion de riqueza mas relevantes
para Madrid.

Efectivamente, es suficiente apreciar los
volumenes de actividad que a continuacion
se describen para entender que no solo se
ha logrado alcanzar de nuevo una adecuada
velocidad de crucero, sino que se ha sabido
imprimir una aceleracién notable al negocio.
Asi, alolargo del afo 2023 se ha acogido

la celebracion de un total de 585 eventos,
entre los que destacan 96 ferias y congresos,
de entre los cuales 30 ferias tuvieron también
su version digital; cuatro proyectos en el
exterior; 40 conciertos y eventos de larga
duracion, y 445 congresos, convencionesy
actos profesionales.

También es significativo destacar el importante
crecimiento en la participacién empresarial
gue se ha producido como consecuencia no
solo del aumento de eventos, sino también

del crecimiento experimentado por las
principales ferias. En total, alo largo del ano,
IFEMA MADRID ha convocado a un total de
33.978 empresas expositoras, un 45,6 % mas
que en 2022,y 3,8 millones de visitantes, un
2,7% mas, con un remarcable avance de los
asistentes profesionales, que han aumentado
un 28,6%, lo que se ha traducido directamente
en unincremento del impacto que, como antes
sefalaba, somos capaces de generar en Madrid.

Evidentemente, IFEMA MADRID debe ser
siempre ambiciosa, buscando ampliar la
base de las empresasy los profesionales

que se beneficien de sus propuestas, pero
esigualmente cierto que este deseo no
puede hacernos perder el foco sobre nuestra
obligacidn de ser altamente eficaces en

“Es suficiente apreciar los
volumenes de actividad
que se describen para
entender que no solo se ha
logrado alcanzar de nuevo
una adecuada velocidad
de crucero, sino que se

ha sabido imprimir una
aceleracién notable al
negocio”.

la administracion de nuestros recursos,
equilibrando nuestra responsabilidad social y
economica con una cuenta de resultados que
asegure la solvencia financieray la capacidad
de emprender nuestros proyectos con
recursos propios.

Por eso es especialmente satisfactorio
constatar como 2023 ha arrojado unos
resultados muy positivos. Estoy sequro,
consecuentemente, de que apreciaran
laimportancia de que los ingresos hayan
ascendido a 177,6 millones de euros, elevando
el EBITDA un 34,1%, hasta los 27,3 millones,
con un beneficio neto que ha crecido
notablemente hasta los 7,1 millones, lo que
significa un alza del 265,4% respecto a 2022.
En cuanto a la estructura de los ingresos, alo
largo de 2023, las lineas de negocio con mayor

NUESTRA ACTIVIDAD EN 2023. 19
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peso han sido la organizacion de ferias propias,
con unimpacto del 56,1%; los alquileres a
organizadores externos (ferias, congresos,
convenciones, conciertos y eventos de larga
duracién), con un 32,4%; la restauracion,
conun 2,8%; los servicios y patrocinios
institucionales, conun 2,2%, y otros proyectos,
conun6,5%.

Me gustaria llamar su atencién con el dato

que les aportamos del gran peso que tiene en
nuestro negocio la cartera de ferias propias.
Hablamos de eventos muy consolidados, como
FITUR o como FRUIT ATTRACTION, que lideran
globalmente sus diferentes sectores, y que
constituyen la columna vertebral de nuestro
proyecto.

Sin embargo, un ano mas debe enfatizarse
cémo IFEMA MADRID ha sequido liderando

el sector congresual, manteniendo su
posicionamiento como una de las plazas lideres
para albergar grandes congresos y eventos
profesionales de operadores de todo el mundo.
Asi, el sector MICE ha confirmado en 2023

su plena recuperacion, con la celebracion

de 16 convocatorias que han reunido a

75.000 asistentes, con la llegada a Madrid

“Se ha trabajado en
aumentar la capacidad

de atraer el interés
internacional por estar
presente en nuestras ferias
a través de las acciones

de promocidn y captacion
que han permitido elevar
el ratio de participaciéon de
empresas de otros paises
hasta alcanzar el 19% del
total”.

de cinco grandes congresos internacionales
que han congregado a profesionales y
expertos de todo el mundo, destacando muy
particularmente el regreso del mayor congreso
mundial de oncologia, ESMO Congress, que

ha concentrado a 33.000 investigadores y
expertosy a 600 ponentes.

Igualmente, el sector del ocioy el
entretenimiento, piedra angular de la
diversificacion de la Institucion, ha consolidado
su empuje con la llegada de nuevos proyectos
y la adaptacién de sus instalaciones para el
desarrollo de diferentes actividades dirigidas
al gran publico. Asi, IFEMA MADRID ha atraido
citas mas que relevantes del programa cultural
de Madrid en el ambito de los festivales,
conciertos, grandes espectaculos y musicales,
y exposiciones de larga duracion.

En concreto, en el pasado ejercicio se han
celebrado un total de 40 conciertos y eventos
de larga duracion. Una programacion ala

que se ha sumado la llegada del proyecto
Christmas by STARLITE, que ha puesto el
broche de oro a una oferta de ocio que en
2023 halogrado atraer a cerca de 1,2 millones
de asistentes, posicionando a IFEMA MADRID
como un referente de la oferta cultural y de
entretenimiento de la capital.

Capitulo aparte merece el alcance
internacional de nuestra actividad en sus
distintas vertientes y campos de actuacion,
habiendo logrado un salto cualitativo. Se

ha profundizado en la organizacion de
proyectos en el exterior, como han sido la
Feria Internacional de Arte Contemporaneo,
ARCQlisboa, celebrada en mayo; y la
coorganizacion de la feria de automocién
MOTORTEC CHILE, en septiembre, asi

como la feria del sector de la belleza

SALON LOOK Santiago de Chile, en noviembre,
en colaboracion con Espacio Riesco

en la ciudad de Santiago de Chile, siguiendo

la estrategia de establecer alianzas con
operadores locales como formula eficaz parala
expansion internacional.

A estas ferias se ha sumado una convocatoria
enla que, por primera vez, IFEMA MADRID ha
participado en la organizacién de una feriaya
consolidada en América Latina, en asociacion
con el operador lider en Colombia, CORFERIAS
y PAFYC: ESS+ Feria Internacional de
Seguridad de Colombia, bajo el sello powered
by SICUR, nuestro gran Salon Internacional de
la Seguridad.

En este mismo ambito, se ha trabajado en
aumentar la capacidad de atraer el interés
internacional por estar presente en nuestras
ferias a través de las acciones de promocion
y captacion que han permitido elevar el ratio
de participacion de empresas de otros paises
hasta alcanzar el 19% del total.

En paralelo, se han disenado campanfas
paraincentivar la visita de profesionales
internacionales atraidos por la ofertay

el potencial de nuestras ferias, lo que ha
representado un 11% del total de la asistencia
global de este colectivo. Un esfuerzo al que
hay que sumar los Programas de Compradores
Internacionales, una herramienta valiosa que
tiene por objetivo impulsar la dinamizacion

del negocio exterior en las ferias organizadas
por IFEMA MADRID, cuyo resultado en 2023 ha
involucrado a un total de 22 ferias, gestionando
lainvitacion de compradoresy grandes cadenas
de distribucion de mas de 60 paises.

NUESTRA ACTIVIDAD EN 2023. 21
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En cuanto al desarrollo de proyectos
especiales en 2023, podemos mencionar dos
especialmente relevantes por suimpacto en
el negocioy enlaimagen de IFEMA MADRID.
En este ejercicio se ha apreciado ya la
implantacion de la nueva oferta gastrondmica
de IFEMA MADRID, con la rehabilitaciénalo
largo del ano de una parte de las instalaciones
de restauracion, anadiendo 11 locales nuevos
e iniciando reformas en otros cuatro. Ademas,
se haimplementado un cambio de gestion
con laincorporacién de numerosas marcas
reconocidas de la restauracion nacional e
internacional.

Por otra parte, en el segmento del turismo,
IFEMA MADRID ha ejecutado en 2023 el
proyecto Madrid Turismo by IFEMA MADRID,
bajo el liderazgo de la Comunidad de Madrid y
el Ayuntamiento de Madrid, y dirigido a apoyar
la promocion de laregidn en destinos de largo
radio de todo el mundo. En 2023 se ha lanzado
la campana “Only in Madrid”, que ha impactado
en 16 mercados de Ameérica, Asiay Oriente
Medio y en mas de 246 millones de personas.

Resulta imprescindible también reflejar en
este analisis los avances conquistados

por IFEMA MADRID en su carrera por la
digitalizacion de su actividad y sus procesos.
En este sentido, y en el marco de su estrategia
de transformacidn digital, durante 2023
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IFEMA MADRID ha continuado impulsando la
plataforma LIVE Connect como herramienta
clave para potenciar la experiencia de
expositores y visitantes en sus ferias y
eventos, con unos registros de 290.583
usuarios visitantes activos, 109.223 contactos
establecidos, 7.827 productos presentados

y 6.360 encuentrosy actividades creadas.
Asimismo, la web de IFEMA MADRID se ha
asentado como la principal herramienta de

“En 2023 se ha
intensificado el esfuerzo
para afrontar la renovacién
generacional, asi como
para gestionar el talento
con la incorporacién de
profesionales especialistas
en distintas areas,
ahondando en valores como
la diversidad, la inclusion,
la paridad y la equidad en
oportunidades”.

informacidn, contratacion, acreditaciony
gestion de entradas, con mas de 13,7 millones
de usuarios, 20,8 millones de sesionesy 45,4
millones de paginas vistas a lo largo del ano.

El recorrido por el balance de 2023 no

estaria completo si no hiciera mencién a

la sostenibilidad, como eje transversal a

toda la organizacion y a todos los ambitos

de actividad. Nuestro compromiso social y
medioambiental esta ganando peso a través de
proyectosy acciones que nos estan situando
ala cabeza en la industria ferial. Asi, en 2023
se ha conseqguido avanzar en diversos logros
ambientales como la reduccién del ratio de
emision de gases de efecto invernadero (huella
de carbono)un 90,3% en los Ultimos siete afios
enlos alcances 1y 2; del consumo eléctrico,

un 27,2% con respecto al ano 2018; del ratio

de consumo de gas natural, un 42,4% con
respecto a 2018; del ratio de consumo de agua
potable total, un 33,7% con respecto a 2018;
del ratio de consumo de papel, un 77,3% con
respecto a 2018; y del ratio de generacion de
residuos, un 63,9% con respecto a 2018.

Asimismo, en 2023 se ha logrado reciclar el
79,1% de todos los residuos que se generany,
por cuarto ano consecutivo, se ha registrado un
consumo eléctrico en todas las instalaciones
100% de origen renovable certificado, un

consumo del 100% de la moquetareciclable, y
se ha conseqguido por cuarto ano consecutivo
también la certificacion “Calculo y reduzco” del
MITECO de la huella de carbono en los alcances
1y 2 de laInstitucion.

Y, como pieza final, déjenme referirme a

las personas, el activo mas valioso de esta
organizacion. En 2023 se ha intensificado

el esfuerzo para afrontar la renovacion
generacional, asi como para gestionar el
talento con laincorporacién de profesionales
especialistas en distintas areas, ahondando
en valores como la diversidad, la inclusion,

la paridad y la equidad en oportunidades.

Solo me resta agradecer a las instituciones
que conforman IFEMA MADRID su permanente
apoyo, imprescindible para acometer con
exito todos los proyectos que impulsa el

Plan Estratégico, asi como a los equipos de
profesionales que con su dedicacion los ponen
en marcha con excelentes resultados. Y, por
supuesto, a todos nuestros colaboradores,
proveedoresy clientes, que participan del
ecosistema ferial, su fidelidad y confianza en
nuestra organizacién nos estimulay ayuda
alograr nuestros objetivos y a perfilar las
mejores expectativas para los proximos anos.

Muchas gracias.
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Mejorando

expectativas.

Innovacidén y
creatividad para
seguir impulsando
el crecimiento.

La consolidacion de la recuperacion de la
actividad iniciada en el ejercicio anteriory la
capacidad para desarrollar nuevos proyectos
e iniciativas han marcado el desempeno de
IFEMA MADRID en 2023.

La Institucion ha sequido avanzando en

la aplicacion de su Plan Estratégicoy
afrontando una nueva fase de crecimiento
con importantes mejoras en cada uno de sus
ambitos de actuacion.

En el desarrollo del calendario ferial

ha destacado el avance de los grandes
certamenes, encabezados por FITUR,
ARCOmadrid o FRUIT ATTRACTION, que no
solo han recuperado los indices de asistencia
previos a la pandemia, sino que han continuado
reforzandose como motores clave en el
crecimiento y la innovacién del turismo, el
mercado del arte y la industria hortofruticola,
respectivamente.
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Estos tres encuentros ejemplifican

la consolidacion del liderazgo de

IFEMA MADRID en la acogida de ferias
comerciales internacionales en Espana,

con un total de 37 certamenes, que
representan el 35% de la cuota nacional segun
datos del Ministerio de Industria, Comercioy
Turismo del Gobierno de Espana.

Entre el resto de ferias, ha sobresalido la
consolidacion de GLOBAL MOBILITY CALL, que
ha celebrado su segunda edicién como punto
de encuentro de referencia para la movilidad
sostenible en todo el mundo.

Como tendencias generales, las ferias
celebradas en IFEMA MADRID han evolucionado
hacia un perfil de visitantes mas profesional,
con una contribucion creciente ala
internacionalizacion de la actividad

de las empresas.

La Institucién ha
seguido avanzando en

su Plan Estratégico y
afrontando una nueva
fase de crecimiento con
importantes mejoras en
cada uno de sus ambitos
de actuacion.

En este sentido, ha vuelto a resultar clave
lalabor del Programa de Compradores en la
captacion de clientes internacionales para las
ferias celebradas en Madrid. Asimismo, en 2023
se ha puesto en marcha la primera campana

de promocion turistica de Madrid Turismo by
IFEMA MADRID, dirigida a incentivar el turismo
de alto nivel de destinos de largo radio.

El pilar estratégico de la internacionalizacion
se impulsa también mediante la organizacion
de proyectos en el exterior, entre los que

en 2023 ha destacado la coorganizacién de
ESS+ POWERED BY SICUR en Colombia, como
parte del acuerdo con las entidades locales
CORFERIAS y ProColombia.

La recuperacién del sector MICE (reuniones,
incentivos, conferencias y exposiciones,
por sus siglas en inglés: meeting, incentives,
conferencing and exhibitions) también

ha permitido acoger grandes congresos
internacionales que reafirman el liderazgo
de IFEMA MADRID en este ambito.

La acogiday organizacion de eventos de

ocio, conciertos y festivales ha sido una de
las lineas de negocio con mayor desarrollo y
que ejemplifica de forma mas clara la apuesta
de la Institucion por la diversificacién de su
actividad.

La creacion de IFEMA MADRID LIVE en 2021
supuso un punto de inflexion clave para
potenciar el uso de las instalaciones propias
como sede de espectaculos culturales de
primer orden, en una apuesta que se renueva
ano a ano con nuevas propuestas.

En 2023, unade las principales novedades ha
sido la celebracién de Christmas by STARLITE,
la primera edicion del festival boutique de
Marbella en la capital espanola, con artistas
internacionales de primer nivel, y unaricay
variada oferta de gastronomiay ocio.

Por ultimo, como gran proyecto transversal,
cabe citar el inicio de la transformacion de la
oferta gastronomica que ofrece el Recinto
Ferial con el proposito de posicionar a

IFEMA MADRID como gran hub gastronémico
en Madrid. Lainiciativa contempla la creacién
de nuevos espacios de restauracion de la mano
de algunas de las marcas de mayor prestigioy
reconocimiento en el sector.

Esta apuesta permitira una mejora cualitativa
muy relevante del servicio a todas las personas
que ano a ano visitan IFEMA MADRID para
cualquier tipo de evento.
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Recuperacmn
definitiva del
sector.

En 2023, IFEMA MADRID ha acogido la
celebracién de un total de 83 ferias (42 propias
y 41 externas), cuatro proyectos en el exterior,
13 congresos con exposicion, 40 conciertosy
eventos de larga duracion, y 445 congresos,
convencionesy actos.

Estas magnitudes representan un importante
avance de la actividad, mas aun teniendo en
cuenta que los afios impares cuentan con
ausencia de grandes convocatorias bienales
en sus calendarios, lo que confirma la plena
recuperacion del sector.

En el andlisis de los indicadores generales ha
destacado el importante crecimiento de la
participacion empresarial. A lo largo del ano,

IFEMA MADRID ha convocado a 33.978 empresas

expositoras, un 45,6% mas que en 2022, y
3,8 millones de visitantes, un 2,7% mas en
comparacion con el mismo ano.

En el andlisis de los
indicadores generales ha
destacado el importante
crecimiento de la
participacién empresarial,
con un 45,6% mas de
empresas expositoras
que en 2022.
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Por areas de actividad, han sobresalido las ferias
profesionales relacionadas con los bienes de
consumo (41%), sequidas de las de bienes de
inversion (38%), las vinculadas con el publico
(47%)y las de servicios (21%).

La superficie neta ocupada por las ferias
propias ha sido de 418.047 metros cuadrados,

un 39% del total; la asociada a ferias externas,
de 351.252 metros cuadrados, un 32%; la de
congresos con exposicion, de 146.775 metros
cuadrados, un 14%, y la de conciertos y eventos
de larga duracién, de 156.504 metros cuadrados,
un15%.

Datos de actividad en 2023.

@ 83 42 41

ICIES ferias propias ferias externas

0 &4

proyectos
en el exterior

13 33.978

ngresos q
congreso 0 -R4 empresas expositoras
con exposicion

40 3,8 M.

conciertos y eventos de visitantes
de larga duracion

445

congresos,
convencionesy actos

1.072.578 m?

de superficie ocupada

M.: millones.

Volumen de convocatorias.

Ferias propias

Ferias externas 28 30 41
Proyectos en el exterior — 5 4
Congresos con exposicion 8 16 13
Congresos, convencionesy actos 196 389 445

Conciertos y eventos de larga duracion

mm-a
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Distribucion de ferias por sectores.

Bienes de consumo 63% 45% 4%
Bienes de inversion 33% 40% 38%
Publico 43% 36% 47%
Servicios 4% 15% 21%

Datos de ocupacion (superficie neta ocupada en m?).

2023

1.072.578

Distribucion de la superficie ocupada.

Ferias propias 51% 43% 39%

Ferias externas 4% 26% 32%
Congresos con exposicion 8% 10% 14%

Conciertosy eventos de larga duracién = 21% 15%

Datos de empresas expositoras.

Participacion internacional de expositores directos.

Ferias propias 53% 75% 67%

Ferias externas 47% 25% 33%

Procedencia de los visitantes profesionales nacionales
en ferias organizadas por IFEMA MADRID.

Principado
de Asturias Pais Vasco
1% 2%
- Cantabria
Galicia 1% Navarra
3% . 1%
LaRioja
Castillay 1%
Leon Cataluna
4% Aragon 8%
2%
Comunidad
de Madrid
43%
Castilla-La Comunidad
Extremadura Mancha Valenciana
2% 4% 8%
Baleares
Andalucia Region de 3%
1% Murcia
3%
Canarias
3% Ciudades
Autonomas
de Ceutay
Melilla
0,1%

Procedencia de los visitantes extranjeros en ferias organizadas por IFEMA MADRID.

Unién Centroy Resto de
Europea Sudamérica Europa

52%  20% 8% 1% 1% 6% 03%

Asia Norteamérica Africa Oceania
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La actividad ferial
como palanca de
desarrollo sectorial.

En la valoracion especifica del ambito

ferial, debe recordarse el antecedente del

ano anterior: IFEMA MADRID fue la Unica
organizacion a nivel internacional que en 2022
desarrollé el calendario completo de ferias, en
un contexto mundial marcado por las dudas
del sector ante la presencia aun latente del
coronavirus, principalmente al inicio del ano.

La decidida apuesta por la reactivacion

de las ferias presencialesy, con ello, de la
actividad econdmica de los distintos sectores
representados ha permitido que las ediciones
de 2023 de las ferias celebradas en

IFEMA MADRID hayan dado un notable paso
adelante en dos aspectos principales:

« Su papel como espacios de generacion
de negocio e impulso de los respectivos
sectores, con una tendencia generalizada
hacia un perfil de visitante méas profesional.

- Laconsolidacion de las ferias como
recurso central en la estrategia de
internacionalizacion de las companhias
gracias, en buena medida, al esfuerzo
realizado por IFEMA MADRID para atraer
a visitantes de fuera de Espana.

En este doble objetivo, cabe destacar la
consolidacion del modelo hibrido de actividad
ferial en un porcentaje muy elevado de eventos.
Esta modalidad ha permitido poner en valor

los elementos diferenciales de cada entorno

de relacion. Por un lado, la feria presencial
como espacio clave parainiciar contactos y dar
repercusion mediatica e institucional al sector.
Por otro, el espacio virtual de la plataforma
LIVE Connect de IFEMA MADRID para dar
continuidad al networking durante todo el afo

y mantener el contacto con profesionales de
todo el mundo.

FITUR sigue marcando tendencia

El calendario ferial de 2023 arrancé a mediados
de enero con la celebracion de FITUR. La

Feria Internacional de Turismo superd todas
las expectativas previstas, tanto en las
perspectivas de crecimiento de la actividad
turistica mundial como en las previsiones de
asistenciay repercusion del propio encuentro.

FITUR duplicé la cifra de asistencia de la
edicion anterior, con mas 222.000 personas,
entre los 136.000 visitantes de 131 paises de
las jornadas profesionales y los 86.000 de

las jornadas abiertas al publico, unos datos
que se situan en parametros muy préximos al
récord historico de 2020. A los indicadores de
asistencia presencial cabe sumar los mas de
56.000 registros a la plataforma digital FITUR
LIVE Connect, con un crecimiento de mas del
80% respecto ala ultima edicion.

Elliderazgo y alcance global del encuentro,
que tuvo a Guatemala como pais invitado, se
reflejé también en su repercusion institucional
y mediatica. Un ano mas, destaco la presencia
de SS. MM. los Reyes de Espanay de una
representacion del Gobierno de Espanaenla
jornada inaugural, encabezando a un total de
400 autoridades.

A nivel mediatico, se acreditaron cerca de
6.400 periodistas, un 58% mas que en 2022,
gue permitieron alcanzar una audiencia
potencial de 43.800 millones de personas. Todo
ello se traduce en un impacto estimado sobre
la economia madrilefia de aproximadamente
400 millones de euros, frente a los 150 millones
de la edicion anterior.

El hilo conductor de las principales actividades
y encuentros de la feria fue el desarrollo
sostenible, demostrando la implicacion del
sector en este ambito.

Aumento generalizado de la asistencia

El mes de febrero concentro algunas de las
ferias mas populares de IFEMA MADRID,
repitiendo el éxito de FITUR, tanto como
termometro de larecuperacién de los
respectivos sectores como en el incremento
de las cifras de asistencia.

Buen ejemplo de ello fue la convocatoria
multisectorial del sector lifestyle de las

ferias INTERGIFT, BISUTEX, MADRIDJOYA

y MOMAD, que sumaron mas de 36.000
visitantes de 89 paises y mas de 1.000 marcas
expositoras. La importante actividad comercial
registraday las sinergias y oportunidades de
negocio demostraron el acierto del formato

de convocatoria conjunta de los cuatro
certamenes.

Pocos dias después, PROMOGIFT se consolidd
también como feria de referencia en el sector
del regalo promocional en el sur de Europa,
con una asistencia de 5.000 profesionales

de 33 paises.

La segunda quincena de febrero arrancé con
la 772 edicion de MERCEDES-BENZ FASHION
WEEK MADRID, que reunio las propuestas
de 42 disefadores en una convocatoria
caracterizada por laidentidad y diversidad
de la moda espanola.

Estos dos conceptos marcaron tanto el estilo
de las colecciones presentadas como el
casting de modelos. Cabe también destacar la
reinvencion del llamado “Cibelespacio” en un
area social con actividades de entretenimiento
y charlas inspiracionales, y la visita por primera
vez en la historia del certamen del presidente
del Gobierno de Espana.
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GENERA, |a Feria Internacional de Energiay
Medioambiente, se alined con el protagonismo
de Espafna como uno de los principales actores
en el desarrollo de energias renovables a

nivel mundial y su contribucion a la transicion
energeética. El encuentro congregd a mas de
35.100 profesionales (76% mas que en 2022)

y 400 empresas, y su celebracion coincidio
con la Conferencia Internacional de Energias
Renovables (SPIREC).

El mes se cerr6 con otra de las citas de
referencia del calendario: ARCOmadrid superé
los 95.000 visitantes, recuperando de este
modo las cifras prepandemia. La relevancia de
las galerias y los programas artisticos atrajo
aun coleccionismo nacional e internacional

de calidad, que se tradujo en una excelente
dinamica de ventas.

En la primera semana de marzo, la quinta
edicion de MEAT ATTRACTION batié récord de
participantes, con mas de 14.200 profesionales
de 66 paises. En gran medida, la calidad

de los visitantes respondio a la inversién
realizada por la propia feria para atraer a
grandes importadores del sector mediante su
programa de invitados. Todo ello permitio su

consolidacién como espacio fundamental de
internacionalizacion de la industria carnica.

La apuesta por lainternacionalizacion

fue también uno de los principales rasgos
diferenciales de la octava edicién de IBERZOO+
PROPET, con unincremento del 30% de las
firmas de fuera de Espana. De este modo, la
Feria Internacional del Animal de Compafia

se posiciono de nuevo como cita clave del
sector en Europa. Como elemento fundamental
del éxito destacé el interés y originalidad del
programa de actividades, con una extensa
propuesta de debates, talleres y otras
acciones.

La relevancia de las galerias
y los programas artisticos
de ARCOmadrid atrajo a

un coleccionismo nacional
e internacional de calidad,
que se tradujo en una
excelente dindmica de

ventas.

Tendencia a la profesionalizacion

El mes de marzo se cerré con la SEMANA DE
LA EDUCACION, ya plenamente consolidada
como el mayor evento educativo de Espana,
con cerca de 147.000 visitantes y 235 empresas
y entidades. En el perfil de visitantes destaco el
incremento de los asistentes profesionalesy la
importante presencia de directivos de centros,
lo que demuestra el interés transversal de la
convocatoria para el conjunto de la comunidad
educativa.

Abril acoqid la celebracion de ANTIK PASSION
ALMONEDA, el encuentro para los amantes
del arte, el coleccionismo, la decoraciény la
joyeria, que estreno el espacio experiencial
“La capsula del tiempo”, dedicado a la década
de 1990. La feria reunié a mas de 16.000
apasionados de la cultura retro’.

La actividad en mayo se centré en dos ferias
de especial relevancia en sus respectivos
sectores en Espana. EXPOFRANQUICIA recibio
la visita de 5.000 visitantes con un marcado
perfil profesional y alta cualificacion.

Entre las novedades, destaco el programa
Visitor Journey, un plan de acompafnamiento

a potenciales inversores.

Con un enfoque mas populary dirigida
a las familias amantes de los animales,

100X100 MASCOTA acogi¢ a mas de 11.000
visitantes y conté con la presencia de Su
Majestad la Reina Dona Sofia, que entrego la
primera edicion del premio que lleva su nombre
al mejor perro de la muestra Mad Dog Show.

Ya en junio, ORGANIC FOOD IBERIA & ECO
LIVING IBERIA celebraron su cuarta edicion
con la participacion de mas de 4.800
profesionales que las confirmaron como las
citas profesionales de referencia para el sector
ecoldgico a nivel internacional. Su repercusion
global se vio impulsada por el programa
International Hosted Buyer & Hosted VIP y por
la actividad en la plataforma LIVE Connect.
Ambas iniciativas sumaron cerca de 1.200
reuniones entre profesionales internacionales
y empresas locales.

La actividad del primer semestre del afio

se cerrd con el SALON DEL VEHICULO

DE OCASION, que recibié a mas de 19.000
visitantes y genero alrededor de 1.500
operaciones de compra. Estas cifras
confirmaron la elevada rentabilidad del mayor
escaparate comercial de Espana en el mercado
de vehiculos seminuevos, que cuenta un firme
apoyo de las principales asociaciones del
sector.
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Consolidacion de grandes ferias
de sectores muy variados

El calendario ferial se reemprendi6 en
septiembre con las ediciones de otono de

la MERCEDES-BENZ FASHION WEEK MADRID,
con un total de 41 nuevos desfiles, y del
encuentro multisectorial formado

por INTERGIFT, BISUTEX, MADRIDJOYA

y MOMAD, que volvio a superar la cifra

de 30.000 visitantes.

Una de las citas mas relevantes de la segunda
mitad del afio fue FRUIT ATTRACTION,
plenamente consolidada como una de las ferias
de mayor proyeccién de IFEMA MADRID. En la
celebracion de su 152 aniversario, alcanzoé los
mejores datos de participacion de su historia,
con una asistencia de cerca de 104.000
profesionales de 145 paises (16% mas de
participacion que en 2022)y 2.000 expositores
repartidos, por primera vez, en nueve
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pabellones del Recinto Ferial. De este modo,
FRUIT ATTRACTION se consolidé como
instrumento fundamental para una
comercializacién hortofruticola global y gran
centro de negocios del sector a nivel estatal.

En su vuelta a Madrid -se celebra
alternativamente en Madrid y Barcelona-, el
éxito de LIBER puso de manifiesto el creciente
dinamismo del sector editorial en espanol.
Esta edicion conto con la asistencia de 9.200
visitantes procedentes de mas de medio
centenar de paises(10% mas que en la edicidn
de 2022)y 210 expositores directos, la cifra
mas elevada de los ultimos seis anos.

También ainicios de octubre, el recinto de
ExpoMeloneras, en Maspalomas, acogid
una nueva edicion de GRAN CANARIA SWIM
WEEK BY MODA CALIDA, la Unica pasarela
especializada en moda de bano de Europa,

organizada por el Cabildo de Gran Canaria

e IFEMA MADRID, con unos excelentes datos
de seguimiento. Por su parte, ESTAMPA
celebro su 312 edicidn con una asistencia de
16.000 visitantes y un nivel de ventas que la
confirmaron como la gran cita de otono del
mercado del arte en Espana.

Otra cita destacada de octubre fue GLOBAL
MOBILITY CALL, que en solo dos ediciones ha
logrado situarse como un evento de referencia
en movilidad sostenible a nivel internacional.
Con mas de 8.000 profesionales de 37 paises (el
doble de asistencia presencial que en 2022), se
afianzé también como la principal plataforma
para el intercambio de proyectos e inversiones
entre los sectores publico y privado.

En el marco de GLOBAL MOBILITY CALL se
celebrd TRAFIC, Salon Internacional de la
Movilidad Segura y Sostenible, que mantiene su
propiaidentidad con un programa orientado a
la conectividad, la digitalizacion y la eficiencia
en la sequridad vial.

El mes de noviembre, Ultimo de actividad

ferial del afo, resulté un nuevo ejemplo de la
variedad de sectores y actividades que acogen
las instalaciones de IFEMA MADRID. En las dos
primeras semanas del mes se concentraron
1001 BODAS, MADRID COMIC POP UP, SALON
LOOK y ACCOUNTEX ESPANA.

1001 BODAS reunit a cerca de 8.000 visitantes
interesados en las Ultimas tendencias sobre
bodasy celebraciones, con unincremento
del 16% en la cifra de marcas expositoras.

En su tercera edicion, MADRID COMIC POP
UP acogi6 a mas de 23.000 aficionados, 69
empresas expositoras y mas de 80 artistas
invitados. SALON LOOK superd los mas de
42.000 profesionales en su 252 aniversario,
con representantes de mas de 250 empresas
de 17 paises. Y ACCOUNTEX ESPANA cerr¢ la

Una de las citas mas
relevantes de la segunda
mitad del afio fue FRUIT
ATTRACTION, plenamente
consolidada como una

de las ferias de mayor
proyeccién de

IFEMA MADRID.

segunda edicién con mas de 5.000 asistentes
profesionalesy se consolidé como encuentro
de referencia para despachos, asesoriasy
empresas con departamento de finanzas
propio.

La siguiente cita fue otro salon de larga
trayectoria en IFEMA MADRID: FERIARTE
celebrd su 462 edicion con un total de 14.800
visitantesy un excelente balance en cuanto a
adquisiciones. Por su parte, SIMO EDUCACION
mantuvo su liderazgo de convocatoria global
en tecnologia e innovacion educativa con la
asistencia de cerca de 10.000 profesionales
de 34 paises. El encuentro tuvo lugar bajo el
lema “La educacion en la era de lainteligencia
artificial: explorando nuevas fronteras”.

La ultima cita del calendario ferial del afo fue
C&R - CLIMATIZACION Y REFRIGERACION,
que en su 202 edicion también destaco por
elincremento de la asistencia de visitantes

y expositores profesionales. En total, fueron
mas de 46.600 profesionales de 76 paises

en una de sus convocatorias mas dinamicas
y representativas, segun la valoracion de la
organizaciony de los propios asistentes.
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Un destino lider
muhndial del turismo
de congresos.

[FEMA MADRID ha mantenido en 2023 su
posicionamiento como el destino lider mundial
de grandes congresos y eventos profesionales
de organizadores de todo el mundo, en un
contexto de recuperacion de la actividad

del sector MICE (reuniones, incentivos,
conferencias y exposiciones, por sus siglas en
inglés: meeting, incentives, conferences and
exhibitions)tras los afios de pandemia.

Las instalaciones de IFEMA MADRID han
acogido 16 convocatorias, con un total de
75.000 asistentes. Entre ellas, ha destacado
la vuelta a IFEMA MADRID de cinco grandes
congresos internacionales que han reunido a
profesionalesy expertos de todo el mundo:

- FTTH Conference (18-20 abril), la mayor
Conferencia Mundial sobre Fibra Optica,
con 4.000 asistentes.

- ECToH(25-27 abril), la Conferencia Europea

sobre Tabaco o Salud, con 500 participantes.

- B1st Annual PTCOG Conference (11-15 junio),
organizada por el Grupo Cooperativo de
Terapia con Particulas, que congregd a 1.150
asistentes.

- SEC - Smart Energy Congress (4-5 octubre),
con 650 participantes.

- ESMO Congress (19-24 octubre), el mayor
Congreso Mundial sobre Investigaciones
Oncoldgicas, que reunié a 33.000 expertos
y 600 ponentes, auspiciado por la Sociedad
Europea de Oncologia Médica.

Por otra parte, entre los grandes congresos
de dmbito nacional celebrados en 2023 han
sobresalido:

« AEPAP (2-4 marzo), promovido porla
Asociacion Espanola de Pediatria de
Atencion Primaria.

- CONGRESO ASLAN (22-23 marzo), gran
evento anual de la Asociacion Nacional de la
Industria Tecnoldgica, con responsables de
tecnologiay de la gestién de toda la cadena
de valor.

- 62 Jornada Nacional de Dermofarmacia
MasDermo (8 de junio).

- XVICongreso AERCE (14-16 junio), de la
Asociacion Espanola de Profesionales
de Compras, Contrataciény
Aprovisionamientos.

« Congreso Espanol de la Mama - 6CEMA
(26-28 octubre), organizado por la Sociedad
Espafola de Senologia y Patologia Mamaria
(SESPM)y la Sociedad Espafiola de

Diagndstico por Imagen de la Mama (SEDIM).

Asimismo, entre las convenciones celebradas - Expo:0QA (31de mayo - 1de junio).

en 2023 han destacado las siguientes: - AWS Summit (15 de junio).

- Level Up(18-20 de enero). - EBAday (20-21de junio).

- Semana del Seguro (14-16 de febrero). « HYROX (23 de septiembre).

« Retail Forum (28 de marzo). - Jornada de Auditores Internos(27-28 de

septiembre).

Junta General de Accionistas de Sacyr (27 + Conferencia ESRI(4-5 de octubre).

de abril) y Junta General de Accionistas de - Presentacion de producto de KIA (18 de

ACS (5 de mayo). octubre).

Sport Woman (5-6 de mayo). - World Business Forum (28-29 de noviembre).

Salesforce Live (13 de abril).

4 )
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Maédulo permanente de reuniones de la Presidencia espariola del Consejo de la UE

Durante los meses en los que Espana ostento la Presidencia del Consejo de la Union
Europea (UE)(de julio a diciembre de 2023), el Recinto Ferial de IFEMA MADRID albergé
el Modulo Permanente de Reuniones, en el que se celebraron encuentros técnicos entre
diversos ministerios espafoles y sus homadlogos europeos.

De este modo, el Gobierno de Espana ha vuelto a confiar en IFEMA MADRID para un
acontecimiento de esta repercusion institucional y mediatica, 13 anos después de acoger
el centro de reuniones de la anterior Presidencia espafola de la UE.

Lalabor de IFEMA MADRID ha incluido el montaje y la adecuacion de una sala plenaria en
consejo parlamentario, el equipamiento audiovisual completo, la gestion de intérpretesy
personal de apoyoy los servicios de restauracion, durante los cinco meses de actividad del
madulo.

El proyecto se ha desarrollado poniendo especial atencion en la calidad del montaje y
el confort de las instalaciones, asi como en una innovadora propuesta gastronémica
representativa de la ofertalocal.

Los mas de 4.000 delegados que participaron en las 50 reuniones de alto nivel celebradas
en el modulo destacaron la calidad de los espacios, los medios técnicos y la restauracion,
asi como la amabilidad y la profesionalidad del personal.
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Nuevas propuestas
diferenciales en

IFEMA MADRID LIVE.

IFEMA MADRID LIVE, la apuestade la
Institucion por el turismo de ocio y cultural en
sus instalaciones, ha dado un salto cualitativo
en 2023 mediante laampliacion de la ofertay
laincorporacion a su calendario de propuestas
diferenciales.

El Recinto Ferial ha albergado relevantes
festivales musicales, al tiempo que ha acogido
algunas de las exposiciones de mayor éxito

de la capital, especialmente entre el publico
familiar.

En paralelo, se ha trabajado a lo largo del
ano en el desarrollo de nuevas propuestas,
de la mano de promotores de referencia del
panorama nacional e internacional, que han
sumado un valor diferencial al calendario

de eventos de ocio. Entre las principales
novedades han destacado Christmas by
STARLITE, que en una Unica edicién ya se
ha convertido en referencia de la Navidad en
Madrid.

De este modo, IFEMA MADRID LIVE contribuye
de forma decisiva al cumplimiento del objetivo
estratégico de diversificacién de la actividad,
gue aporta nuevas vias de ingresos a la
Institucion. Ademas, estos eventos permiten
rentabilizar el uso de las instalaciones

en momentos valle de actividad ferial y
congresual, principalmente en las temporadas
veraniega y navidena.

38

El éxito de lainiciativa se ha reflejado

en los resultados del cierre de afno:

en 2023 se ha alcanzado el numero total de

40 conciertos y eventos de larga duracién
entre espectaculos, musicales, festivales,
conciertos y exposiciones, que han logrado
atraer a cerca de 1,3 millones de visitantes,
cifrarécord en actividades de ocio y culturales
para IFEMA MADRID.

Datos de IFEMA MADRID LIVE.

3

40

conciertos y eventos de larga duracion:
espectaculos, musicales, festivales y exposiciones

©
™

1,3 M.

de visitantes

M.: millones.

El primer semestre de la temporada de eventos
musicales ha estado especialmente marcado
por la celebracion de festivales tematicos de
estilos muy variados, que en numMerosos casos
se han celebrado por primera vez en el Recinto
Ferial.

Estos eventos, caracterizados por la gran
capacidad de convocatoriay por proponer
experiencias inmersivas, han aprovechado

al maximo las dimensionesy la flexibilidad

de las instalaciones de IFEMA MADRID. Entre
ellos, figuran diversas citas con la musica
electronica: el festival indoor AFTERLIFE
(15.000 asistentes); ELROW TOWN MADRID
(33.000), con un total de ocho escenarios y mas
de 200 artistas; CIRCOLOCO (7.000), la primera
edicion en Madrid de la fiesta de electrdnica
underground nacida en Ibiza; o la tercera
convocatoria de MAUDES FESTIVAL (9.300),
titulada “Hymn Of Myranda”.

También han destacado las tres ediciones del
BRUNCH ELECTRONIK celebradas en mayo,
que sumaron mas de 24.000 asistentes, o los
conciertos de Boris Brejcha(8.200)y Black
Coffee (10.000).
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Festivales y artistas de todos los estilos

En otros estilos musicales y con el mismo éxito  Por su parte, el Palacio Municipal de

de convocatoria que la oferta electronica, IFEMA MADRID ha acogido a lo largo del ano
IFEMA MADRID ha acogido el festival conciertos de estrellas internacionales de la
HORTERALIA (5.500 asistentes), celebrado en talla de Anastacia, Caetano Veloso o Devendra
marzo, con un cartel basado en el humory la Banhart, asi como el encuentro con el escritor
diversion. y podcaster Jay Shetty. Estas cuatro citas han

sumado mas de 6.200 asistentes.
Enjunio llegaron la primera edicion de | LOVE

REGGAETON (21.500), con mas de 20 artistas
en dos escenarios, y las nuevas convocatorias
de LOVE THE 80°S (31.500) y LOVE THE +
TWENTIES (32.500). Estos dos ultimos eventos,
que tuvieron lugar por primera vez en

IFEMA MADRID en 2022, se caracterizan por
recuperar artistas y grupos populares de las
décadas de 1990 y los 2000 en escenarios
tematicos.

Después del verano, la actividad continuo : R | i S |
en septiembre con otras tres citas masivas: " . ; E: \ﬂ?l; ,,, ’
SUAVEFEST (5.500), organizado por la | § 17§
influencer Maria Pombo, coincidiendo conla

MERCEDES-BENZ FASHION WEEK MADRID; la
primera edicién de BRAVA MADRID (18.500),

con cantantes de la talla de Mika, Sugababes, N
Melanie C o Loreen; o MADRID SALVAJE e
(25.000), con mas de 35 artistas de rap y trap. '

X ) igiad
:.,?'f" : ’.-‘ \ { 1 VA
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La magia de Starlite llega
alFEMA MADRID

El Grupo Starlite e IFEMA MADRID
anunciaron en junio el acuerdo para
coorganizar Christmas by STARLITE,

o ) un nuevo formato que adapta el festival
El mes de diciembre trajo una de las grandes boutique Starlite Occident de Marbellay

novedades del ano en la propuesta de ocio de que se celebré a mediados de diciembre.
IFEMA MADRID: la celebracién de la primera

edicion del Christmas by STARLITE, un ciclo El festival contd con la participacion de
de seis conciertos con artistas de altisimo estrellas nacionales e internacionales
nivel internacional y nacional: Rod Stewart, de lamusica, con una cuidada puesta
Sting, Manuel Turizo, Lola indigo, Carlos Rivera en escena en un espectacular auditorio.
y Sebastian Yatra. Los conciertos tuvieron La experiencia se complet6 con una
lugar en el pabellén 6 del Recinto Ferial de propuesta gastronomica de primer nivel,
IFEMA MADRID, que ofrecié una gran propuesta con platos de todo el mundo y puestos
gastrondmica y sesiones de DJ. En sus seis de foodtrucks, entre otros, ademas de,

noches, el festival atrajo a un total de 20.655 tras los conciertos, sesiones DJ con
personas. figuras de la musica electronica.

El primer Christmas by STARLITE
revoluciona la temporada navidefia

La oferta musical de diciembre también incluyé La primera edicion de Christmas by

el espectaculo de musica dance ORO VIEJO STARLITE resulto un éxitoy tendra

BY DJ NANO (5.000)y la fiesta de Nochevieja continuidad en las Navidades de 2024.
BRESH!, en la que otros 5.000 asistentes

despidieron el afno en IFEMA MADRID. «*

Mas alla de la oferta musical, la Navidad ChrIStmas

de 2023 en el Recinto Ferial ofrecio bySTApl-”E
actividades para toda la familia: de los ya
conocidos HANGAR 52 REVOLUTION (8.400),
CIRCLASSICA - GRAN CIRCO MUNDIAL
(118.500) y JUVENALIA a los espectaculos
infantiles MIKECRACK Y LA SUPERARMA
SECRETA y CANTAJUEGOS, que registraron
llenos en sus convocatorias con 3.600
espectadores conjuntos. En diciembre también
pudo visitarse la exposicion inmersiva MUNDO
PIXAR, que se ha mantenido en el pabellon 5.1
hasta mayo de 2024.

EL MEJOR FESTIYAL BOUTIQUE DEL MUNDO

RICKY MARTIN
SINFONICC

MANUEL TURIZO CARLOS RIVERA SEBASTIAN YATRA

# rp
f
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Junto con la celebracion de conciertos
y festivales musicales de éxito,
concentrados en determinadas
temporadas del afno, el Recinto Ferial de
IFEMA MADRID ha sequido acogiendo a
lo largo de 2023 grandes espectaculos y
exposiciones.

Por cifra de asistentes, ha destacado
MALINCHE, el proyecto de Nacho

Cano estrenado en septiembre de

2022 y que se ha mantenido en cartel
ininterrumpidamente todo el ano, con mas
de 261.000 espectadores. A continuacion,
figura la singular propuesta de WAH
Madrid, que auna gastronomia y musica en
un espectaculo que han disfrutado 180.000
personas en 2023.

IFEMA MADRID ha acogido también
shows basados en el mundo del circo,
en su expresion mas contemporaneay

Propuestas culturales consolidadas y nuevas exposiciones

rompedora: CIRCLASSICA, que en las dos
ediciones celebradas este ano ha superado
los 141.000 espectadores; ROCK CIRCUS,
combinacion de circo extremo y rock clasico
(39.000); o CIRCO BACANAL, el nuevo
espectaculo de El Circo de los Horrores
(19.000).

Entre los eventos de larga duracion figuran
también las exposiciones inmersivas
DESAFIO DALI e IMAGINE PICASSO, ya
celebradas el ano anterior; JURASSIC
WORLD BY BRICKMAN?®, la mayor
exposicion LEGO® jamas vista en Espafa;
FORMULA 1: LA EXPOSICION, que vivié

su estreno mundial en Madrid, y MUNDO
PIXAR, con escenarios de las peliculas mas
conocidas del estudio cinematografico.
Estas muestras han ocupado el pabellén 5.1
alolargo del afio y han acumulado mas de
347.000 visitantes.

J

Impulsando
la estrategia de
internacionalizacién.

IFEMA MADRID ha reanudado plenamente en
2023 sus planes de expansion internacional,
uno de los tres grandes objetivos del Plan
Estratégico de la Institucién. Esta meta se
desarrolla a partir de tres lineas de actuacién
principales:

- Laatraccion de grandes eventos de caracter
internacional, entre los que han destacado la
celebracién de congresos con la asistencia
de profesionales de todo el mundo, la
produccion del Médulo Permanente de
Reuniones de la Presidencia espafola del
Consejo de la Union Europea o laampliacion
de la oferta de IFEMA MADRID LIVE con
festivalesy artistas de repercusion mundial.

» Eldesarrollo de proyectos de expansion,
tanto mediante la organizacion de ferias en
colaboracion con operadores locales como
de proyectos de consultoria estratégica para
la creaciony la gestion de recintos feriales
fuera de Espana.

« Lacaptacion del interés de empresas
extranjerasy de visitantes internacionales
a las ferias celebradas en IFEMA MADRID,
mediante iniciativas como el Programa de
Compradores.

Cuatro grandes proyectos
en el extranjero

En el dmbito de la participacion en la
organizacion de eventos en el exterior, en
2023 se ha dado continuidad a tres de los
proyectos realizados en anos anterioresy se
ha iniciado una nueva colaboracién con una

de las convocatorias mas consolidadas de
Latinoameérica: la ESS+, Feria Internacional

de Seqguridad de Colombia, junto con los
operadores locales CORFERIAS y ProColombia.

El calendario ferial internacional se inici6 a
finales de mayo con la sexta convocatoria

de ARCOlisboa, coorganizada con la Camara
Municipal de Lisboa (Portugal). La edicion

lusa de la Feria Internacional de Arte
Contemporaneo cerré con un balance positivo
y un buen ritmo comercial, con la participacién
de 86 galerias de 23 paises (incremento del
32% con respecto al afio anterior)y récord
histérico de asistencia, con mas de 13.000
visitantes.
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En agosto se celebré en Bogota (Colombia) la
292 edicion de ESS+ POWERED BY SICUR, la
primera que ha contado con la participacion

de IFEMA MADRID mediante el sello Sal6on
Internacional de la Sequridad, la feria espanola
de sequridad. Esta colaboracién se enmarca
en el acuerdo firmado en 2022 entre IFEMA
MADRID y CORFERIAS, el primer operador ferial
de Colombia, que ha sido renovado en 2023 con
la adhesion de ProColombia.

La feria contd con 145 expositores directos

y 300 marcas de 36 paises en 17.000 metros
cuadrados de exposicion. La cifra de visitantes
profesionales superd los 14.000, lo que
posiciona a ESS+ POWERED BY SICUR como
punto de encuentro en Latinoamérica de
empresas innovadoras en el sector. Junto
con el alcance internacional del certamen,
cabe destacar la calidad de las numerosas
actividades organizadas, con mas de 60
conferencias y paneles liderados por expertos
y profesionales del sector, y cercade 70
eventos académicos.

Ainicios de septiembre, IFEMA MADRID
participo en la segunda edicién de MOTORTEC
CHILE, Feria Internacional de la Postventa

de Automocion, coorganizada con el recinto
Espacio Riesco de Santiago (Chile)y con
repercusion en el conjunto de Latinoameérica.
La feria conté con 60 empresas expositoras -la
mitad de ellas, internacionales-y la asistencia
de mas de 4.000 visitantes profesionales de la
postventay el repuesto.

El Espacio Riesco de la capital chilena acogio
también la cuarta edicién del SALON LOOK
Santiago de Chile, celebrada en noviembre
con la participacién de 70 expositores y 10.000
visitantes.

Programa de Compradores

Una de las principales herramientas para

la promocion en el extranjero de las ferias
organizadas por IFEMA MADRID es el Programa
de Compradores. Estainiciativa persigue la
captacion en el extranjero de potenciales
empresas importadoras para que visiten las
ferias celebradas en Madrid y, con ello, dotar de
un elevado perfil internacional a los eventos.

e

Impulso ala actividad ferial y suimpacto
socioeconémico en Colombia

El principal hito en el ambito de la
consultoria estratégica en 2023 ha
sido la renovacién y ampliacion del
acuerdo de colaboracion firmado

el ano anterior con CORFERIAS, el
primer operador ferial de Colombia.
En esta ocasion, junto con las dos
instituciones feriales, se ha adherido
ProColombia, la entidad encargada de
la promocion del turismo, la inversion
extranjeray las exportaciones en el pais
latinoamericano.

El acuerdo persigue la creacion de
nuevas lineas de actuacién a partir de
los eventos, plataformasy servicios
de los tres operadores, con el objetivo
de promover el negocio conjuntoy la
internacionalizacion de las ferias y
empresas participantes.

Como parte de estainiciativa,

IFEMA MADRID ha participado en 2023
en la organizacién de ESS+ POWERED
BY SICUR, aportando la experiencia
adquirida en SICUR, Salon Internacional
de la Sequridad de referencia.

En el desarrollo del programa, la Institucion
cuenta con la colaboracion de asociaciones,
expositores y organismos de promocién
econdmica en el exterior. Un caso de éxito en
este sentido ha sido el trabajo conjunto con
ICEX Espana Exportacion e Inversionesy el
Ministerio de Agricultura, Pescay Alimentacion
(MAPA) en la captacién de compradoresy enla
promocion internacional de las ferias del sector
agroalimentario de IFEMA MADRID, como
FRUIT ATTRACTION y MEAT ATTRACTION.
Como resultado, FRUIT ATTRACTION fue el
certamen con mayor nimero de compradores
internacionales invitados de todo 2023, con
mas de 650.

Al cierre del ano, 22 ferias de IFEMA MADRID
ofrecieron este programa, captando la
atencién de 2.155 compradores de 60 paises.
Junto con FRUIT ATTRACTION y MEAT
ATTRACTION, el resto de los salones que
han integrado este servicio han sido FITUR,
MOMAD, INTERGIFT, BISUTEX, MADRIDJOYA,
ARCOmadrid, ARCOlisboa, ORGANIC FOOD
IBERIA, GRAN CANARIA SWIM WEEK BY
MODA CALIDA, GLOBAL MOBILITY CALL,
C&R - CLIMATIZACIONY REFRIGERACION,
PROMOGIFT, GENERA y MADRID COMIC

POP UP.

Ademas, la Federacién del Gremio de Editores
de Espafa impuls6 un programa especifico de
compradores para LIBER, con la asistencia de
332 profesionales de 53 paises.
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Nuevos proyectos.

“Only in Madrid”, primera campaia
de Madrid Turismo by IFEMA MADRID

En 2023 ha tenido lugar el lanzamiento de “Only
in Madrid”, la primera campana desarrollada por
el proyecto Madrid Turismo by IFEMA MADRID,
tras la presentacion y constitucion de la
iniciativa en el Ultimo trimestre de 2022.

Madrid Turismo by IFEMA MADRID es un
proyecto conjunto de la Comunidad de Madrid,
el Ayuntamiento de la ciudad e IFEMA MADRID
que tiene el objetivo de promocionar Madrid
bajo una marca Unica(ciudady region),

en colaboracion con la industria turistica
madrilena.

Se trata de la primera ocasion en la que el
Gobierno de la Comunidad y el Ayuntamiento
trabajan juntos en la difusion del destino
Madrid con un mensaje unico, especialmente
dirigido a visitantes de paises no europeos.
IFEMA MADRID es la entidad encargada de
gestionar lainiciativa, que cuenta con un
presupuesto anual de 12,8 millones de euros.

What one
place holds
the soul of
Europe and
the heart

of Spain?

ONLYIN

Madrid *
w.;
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Para su correcta ejecucion, se ha constituido
la Mesa del Turismo de Madrid, como 6rgano de
asesoramiento del proyecto Madrid Turismo,
que dinamiza la creacién de grupos de trabajo
especificos llamados “mesas tematicas” con

el fin de identificar prioridades y necesidades
concretas para cada ambito estratégico o
grupo de mercados emisores internacionales.

La Mesa esta compuesta por las principales
asociaciones del turismo de Madrid
-Asociacion Empresarial Hotelera de Madrid
(AEHM), Confederacion Empresarial de
Madrid-CEQE (CEIM), Federacion Madrilefia de
Agencias de Viajes (FEMAV), Hosteleria Madrid
y OPC Madrid-, asi como por las empresas
designadas que las representan en la Mesa,
como Acotex, Corral de la Moreria, El Corte
Inglés, Four Seasons, |beria, Marriott Madrid
Auditorium, Melia Hotels International, NH
Hotel Group y The Madrid Edition.

Experiencias exclusivas

La primera accion de Madrid Turismo

by IFEMA MADRID ha sido la campana “Only in
Madrid”, lanzada al mismo tiempo en 16 mercados
de Ameérica, Asiay Oriente Medio, y dirigida a

un perfil de turista de alto impacto. Su objetivo
ha consistido en comunicary poner en valor
aquellas experiencias que solo se pueden vivir en
Madrid y que convierten a la capital espafola en
el destino mas vibrante de Europa.

La pieza audiovisual principal celebra el estilo

de vida de los madrilefosy traslada el increible
ritmo de vida de la ciudad a través del talento de
sus musicos y bailarines. Ademas de la oferta
urbana, las creatividades de “Only in Madrid”
también ponen el foco en la posibilidad que
ofrece el destino de disfrutar, a pocos kilometros
del centro de la ciudad, de entornos naturales

y patrimoniales de gran belleza, asi como de
enclaves de enorme atractivo enogastronomico.

Conun presupuesto especifico de 26 millones
de euros para su creacion y difusion, la
campana ha impactado a lo largo de 2023

en una audiencia de mas de 246 millones de
personas, con un valor publicitario equivalente
a mas de 35 millones de euros.

Impacto de la campana “Only in Madrid”.

o
M

+246 M.

de personas en 16 paises

®
+35M. €

de valor publicitario equivalente

M.: millones.

-

-

Marketing digital, medios de prestigio e influencers embajadores

La campana “Only in Madrid” se ha desarrollado con vision 360, con el objetivo de captar la
atencion del potencial turista de alto impacto alrededor del mundo y en diversos entornos.

Asi, haintegrado acciones de marketing digital, con microsites en 10 idiomas y campanas
publicitarias; contenido esponsorizado en algunos de los medios de comunicacion de mayor
prestigio del mundo; conectividad aérea, con el establecimiento de nuevas rutas directas de
Iberia a Dohay Tokio; o contenidos de influencers de viajes, entre otras actuaciones.

Como parte de la estrategia de influencersy key opinion leaders, Madrid Turismo by IFEMA MADRID
también ha nombrado a sus primeros embajadores internacionales: cuatro celebridades de
Corea del Sur, que han compartido y difundido su pasion por el estilo de vida madrilefo.

J
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Nuevo hub de restauracion

En paralelo al desarrollo de la actividad en los
ambitos feriales, MICE y de ocio, IFEMA MADRID
ha puesto en marcha en 2023 un proyecto
transversal de especial relevancia en la mejora
del servicio a sus visitantes: la profunda
transformacion de su modelo de restauracion.

Estainiciativa multiplicara la oferta de
restaurantesy terrazas del Recinto Ferial con
el proposito de posicionar a IFEMA MADRID
como un gran hub gastronémico en la ciudad.
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Cambio del modelo de gestion

Para dar este salto cualitativo en su oferta
gastronomica, IFEMA MADRID ha apostado
por cambiar el modelo de gestion de la oferta
de restauracion, coincidiendo con el inicio
de la explotacion del servicio por parte de

la compania multinacional espafola Areas,

mediante un contrato de 10 afios de duracion.

Junto con Areas, el proyecto cuenta con tres
compaiias de referencia en el sector como
partners gastronémicos y marcas oficiales

de bebidas, cervezay café, respectivamente:

Mahou San Miguel, Coca-Cola Europacific
Partners y JOE Peet's coffee (marca L'OR).

El objetivo es evolucionar hacia una oferta
variada, internacional, frescay alineada con

la demanda actual de los diferentes perfiles

de visitantes que acuden al Recinto Ferial.

Para ello, se apuesta por una combinacién

de marcas internacionales de renombre y
conceptos locales de “sabor Madrid”, disenados
exclusivamente para un espacio gastrondémico
gue incorpora 32 restaurantes, tanto en areas

exteriores como en el interior de los pabellones.

El nuevo modelo arranc6 en septiembre de
2023 con los primeros 12 establecimientos
activos y culminara en 2024. La valoracién
de los primeros meses de explotacion ha
resultado muy positiva, superando las
expectativas fijadas.

El nuevo modelo

de restauracion de

IFEMA MADRID cuenta
con tres compafias

de referencia en el

sector como partners
gastronédmicos y

marcas oficiales de
bebidas, cerveza y café,
respectivamente: Mahou
San Miguel, Coca-Cola
Europacific Partners y JDE
Peet’s coffee (marca LOR).

Creacion de La Avenida
de la Gastronomia

El proyecto de transformacién de la
oferta gastrondmica contemplala
creacion de lallamada “La Avenida de la
Gastronomia”, con una nutrida oferta de
reconocidas firmas gastronomicas que
compondran una propuesta muy variada
y de primera calidad.

Entre los nuevos establecimientos
destacan conceptos iconicos de Madrid,
como cervecerias, jamonerias o bares

de tapas(Rodilla, Bareto y MasQMenos);
restaurantes gastronomicos como

Pura Brasa o Gastrohub, con menus
asesorados por el chef Nino Redruello;
marcas nacionales(SantaGloria
Coffee&Bakery y Pepito Grillo) e
internacionales(Tacos Don Manolito y Tim
Hortons); conceptos saludables (Aloha
Poke); sabores asiaticos (Udon); y otras
marcas como Farine y Mahou, entre otras.

Junto con la La Avenida de la
Gastronomia, también se redisefnaran los
restaurantes interiores de cada pabellon,
con un interiorismo que potenciara la luz
natural.

J
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Premios y
reconocimientos.

Un afo mas, el esfuerzo de IFEMA MADRID
por alcanzar la excelencia en la organizacion
de eventosy en la ejecucion de actividades
ha sido recompensado con galardones de
prestigio en el sector y el ambito empresarial
e institucional:

Galardon de Madrid Open City,
categoria “Invest in Madrid Embajador
Honorifico Espanol”

IFEMA MADRID obtuvo esta distincion por

su contribucion a mejorar y potenciar la
visibilidad, imagen y presencia de Madrid a
nivel internacional, asi como por su vocacion
y valores de compromiso, calidad, excelencia
y apoyo alaregion.

La mision de la asociacion Madrid Open
City es posicionar y promocionar la ciudad
en los mercados extranjeros como centro
internacional de negocio, capital humano e
innovacion.
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Homenaje a Adrian Piera, artifice
de la creacion de IFEMA MADRID

IFEMA MADRID inauguré en mayo un
busto conmemorativo de Adrian Piera,
primer presidente del Comité Ejecutivo
de la Institucién, que desempeno el
cargo durante 20 afios (1978-1998).

El busto, creado por el escultor
Santiago de Santiago, supone el
reconocimiento a la capacidad
visionariay emprendedora de Piera, que
impulsé la creacion de IFEMA MADRID
desde la presidencia de la Camara de
Comercio e Industria de Madrid.

Su labor fue decisiva para la creacion
en 1978 del Consorcio que rige la
Institucion desde su nacimiento,
también formado por el Ayuntamiento
de Madrid, la actual Comunidad de
Madrid (entonces, Diputacion Provincial
Madrilefa)y Caja de Madrid.

Premio Emporia de Plata Veredictas,
categoria “Mejor construccion para
un evento”

Veredictas, organizacion especializada en la
gestién de estandares de excelencia, otorgo el
Premio Emporia de Plata a IFEMA MADRID por
la exitosa produccion de la Cumbre de la OTAN
de 2022.

El galardon valoro la gestion global del evento
(diseno, produccion, iluminacion, sonido,
video, traduccion, montaje y logistica), que
ocupo una superficie de mas de 50.000 metros
cuadrados e implico la participacion de 1.200
profesionales.

El Premio Emporia es el estandar de
excelencia del sector de la arquitectura
efimera en Espana, certificado por Veredictas
Internacional.

Premio AERCE, categoria
“Mejor Proyecto de la Funcion
de Compras al Sector Publico”

La Asociacion Espanola de Profesionales de
Compras, Contratacion y Aprovisionamientos
(AERCE) ha reconocido, en la duodécima edicién
de sus premios, la ejecucién y adjudicacion del
proyecto sostenible de reciclaje de la moqueta
utilizada en las ferias y eventos.

Estainiciativa, que fomenta la reutilizacién

de este material en diversos eventosy su
transformacion en mobiliario, ya recibié en 2022
el Premio Industry Partner de la Asociacion
Internacional de la Industria Ferial (UF1).

XVl edicion de los Premios Pyme

IFEMA MADRIDy el diario Expansién han
convocado en 2023 la XVI edicion de los
Premios Pyme, unos galardones que
reconocen la dedicacion de las pequefas
y medianas empresas espanolas.

El acto de entrega de esta edicion

se celebré en noviembre, con

la presencia de las companias
ganadoras de las seis categorias

de los premios: Civitatis (“Creacidn

de Empleo”), WorkandLife ("/RSC"),
Cimico ("Medioambiente”’), J. Huete
Greenhouses (“Internacionalizacion”),
Added Value Solutions - AVS (“Innovacion
tecnoldgica’)y Balene ("Mejor
emprendedor”). También se entregd
un acceésit a Jana Producciones por su
actividad de internacionalizacion.

Mediante la convocatoria de estos
galardones, IFEMA MADRID contribuye a
poner en valory dar visibilidad a la labor
de las pymes, que suponen el 98% del
tejido empresarial del pais, y generan el
75% del empleoy el 65% del PIB nacional.
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Actividad de ferias y eventos
realizados en 2023.

Ferias propias.

18/1/23-22/1/23

1/2/23-5/2/23

2/2/23-5/2/23

2/2/123-5/2/23

3/2/23-5/2/23

7/2/23-9/2/23

15/2/23-19/2/23

21/2/23-23/2/23

22/2/23-26/2/23

6/3/23-8/3/23

16/3/23-17/3/23

22/3123-26/3/23

23/3/23-25/3123

15/4/23-23/4/23

18/5/23-20/5/23

27/5/23-28/5/23

FITUR

INTERGIFT (1.2 ed.)

BISUTEX (1.2 ed.)

MADRIDJOYA (1.2 ed.)

MOMAD(1.2ed.)

PROMOGIFT

MERCEDES-BENZ
FASHION WEEK
MADRID(1.2ed.)

GENERA

ARCOmadrid

MEAT ATTRACTION

IBERZOO+ PROPET

SEMANADE
LA EDUCACION

MADRID ES CIENCIA

ANTIK PASSION
ALMONEDA

EXPOFRANQUICIA

100X100 MASCOTA

Feria Internacional
de Turismo

Salon Internacional Hibrida

del Regalo y Decoracion

Salon Internacional de la Presencial

Bisuteriay Complementos

Salon Internacional Presencial
de Joyeria y Relojeria

Urbanasy de Tendencia

Salon Internacional de Moda, IRHEREREEL
Calzado y Accesorios

Salon Internacional del Objeto FgllslgleEs
Promocional y Maquinaria
para la Personalizacién

Presencial

Feria Internacional Hibrida

de Energia y Medioambiente

Feria Internacional Presencial

de Arte Contemporaneo

Feria del Sector Carnico Hibrida

Feria Internacional Hibrida
para el Profesional
del Animal de Compahnia

Hibrida

Presencial
Feria de Antigliedades, Presencial
Galerias de Arte y

Coleccionismo
Salon Internacional Hibrida
de la Franquicia

Feria del Animal de Compania JHESEREEL

18.876

6.453

3.731

6.299

4.548

6.196

18.783

18.852

6.165

8.676

9.796

2.344

3.175

2177

16.714

res

les
724
214
236

127

217

145

385

267
129

2

=

8

187

87

82

104

81

Visitantes
Fechas de Superficie | Exposito presenciales
celebracion Leyenda Formato neta tota y virtuales

278.188

50.480

5.710

4.768

7.043

10.052

25.294

58.181

95.000

14.200

18.538

147.000

150

16.000

6.680

11.200

@ rerias y eventos presenciales @ rerias y eventos digitales @ rerias y eventos hibridos (presenciales + digitales)
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7/6/23-8/6/23

7/6/23-8/6/23

13/6/23-18/6/23

13/9/23-17/9/23

14/9/23-17/9/23

14/9/23-17/9/23

15/9/23-17/9/23

12/9/23-17/9/23

3/10/23-5/10/23

4/10/23-6/10/23

5/10/23-7/10/23

19/10/23-22/10/23

24/10/23-26/10/23

24/10/23-26/10/23

26/10/23-27/10/23

3/M1/23-6/11/23

3/M/23-5/11/23

ORGANIC FOOD
IBERIA

ECO LIVING IBERIA

SALON DEL
VEHICULO DE
OCASION

INTERGIFT (2.2 ed.)

BISUTEX(2.2ed.)

MADRIDJOYA
(2.2ed.)

MOMAD(2.2ed.)

MERCEDES-BENZ
FASHION WEEK
MADRID(2.2ed.)

FRUIT ATTRACTION

LIBER

GRAN CANARIA
SWIM WEEK BY
MODA CALIDA

ESTAMPA

GLOBAL MOBILITY

CALL
TRAFIC

UNIVERSIDAD PYME

1001 BODAS

MADRID COMIC
POP UP

Fechas de Superficie
celebracion Leyenda Formato neta

Feria Profesional Hibrida
Internacional para el Sector
Ecoldgico en la Peninsula

Ibérica

Feria Profesional Hibrida
Internacional sobre
Cosmeética, Moda y Menaje
Naturales, Eticos

y Sostenibles de

la Peninsula Ibérica

Salon de la Movilidad
de Segunda Mano

Hibrida

Salon Internacional Hibrida

del Regalo y Decoracion

Salén Internacional de la Presencial

Bisuteriay Complementos

Salon Internacional de Joyeria IRESEREE]
y Relojeria Urbanas
y de Tendencia

Salon Internacional de Moda, [IRESEWEEL
Calzado y Accesorios

Presencial

Feria Internacional del Sector [EIfsIs[eF]
de Frutasy Hortalizas

Feria Internacional del Libro  JEIfsI5[eF]

Presencial

Contemporary Art Fair Presencial

Connecting Sustainable Hibrida
Mobility Ecosystem

Salén Internacional de la Hibrida
Movilidad Segura y Sostenible

Presencial

Salén de Productos y Presencial

Servicios para Celebraciones

Salon del Comic Presencial

Visitantes
Expositores | presenciales
totales y virtuales

4.412 334 4.800
15.5693 34 19.000
20.027 203 39.563

6.650 243 4.883

5.871 172 5.958

6.857 216 £4.993

7.892 20 31.102
63.548 1.275 104.051

3.672 193 9.200

1.955 n 3.744

4.695 96 16.000

6.814 87 10.954

1.009 100 2.000

2.833 105 8.000

2.372 60 23.000

@ rerias y eventos presenciales @ rerias y eventos digitales @ rerias y eventos hibridos (presenciales + digitales)
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Visitantes

Fechas de Superficie | Expositores J| presenciales

celebracion Nombre Leyenda Formato neta totales y virtuales
220

4/11/23-6/11/23  SALON LOOK
7/M/23-8/11/23  ACCOUNTEX
ESPANA

11/1/23-19/11/23 FERIARTE

14/11/23-16/11/23 SIMO EDUCACION

14/1/23-17/11/23 C&R- )
CLIMATIZACION Y
REFRIGERACION

Salon Internacional de Hibrida 9.835 37.518

lalmageny la Estética Integral

Feria Profesional para el Sector JHEEEWMEEL 3.883 12 5.024
de Despachos Profesionales,
Asesores de Empresas y Pymes

Feria de Antigliedades Presencial 3.000 67 14.800

y Galerias de Arte

Salon Internacional de Hibrida 3.143 107 11.975
Tecnologia e Innovacién
Educativa

Salon Internacional de la Hibrida 26.298 368 46.600
Climatizaciony la Refrigeracion

@ rerias y eventos presenciales @ rerias y eventos digitales @ rerias y eventos hibridos (presenciales + digitales)
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Ferias externas.

Fechas de Superficie
celebracion Leyenda neta

1/2/23-12/2/23

21/2/23-23/2/23

6/3/23-8/3/23

7/3/23-8/3/23

8/3/23-10/3/23

23/3/23-26/3/23

24/3/23-26/3/23

28/3/23-30/3/23

17/4/23-20/4/23

21/4/23-22/4/23

25/4/23-27/4123

10/5/23-11/5/23

12/5/23-19/5/23

24/5/23-27/5/23

19/9/23-21/9/23

20/9/23-21/9/23

20/9/23-21/19/23

20/9/23-21/9/23

20/9/23-21/9/23

23/9/23-24/9/23

10/10/23-11/10/23

10/10/23-11/10/23

JAPAN WEEKEND
MADRID(1.2ed.)

FERIA
INTERNACIONAL
DEL JUEGO

HIP - HOSPITALITY
INNOVATION PLANET

WOOE Encuentro Mundial del Aceite de Oliva

Feria de Manga, Anime y Cultura

Salén Profesional para el Sector Horeca

ORTO MEDICAL CARE

CINEGETICA

INTEROCIO

REB - REBUILD Showroomy Congreso Nacional
de Arquitectura Avanzada
y Construccién 4.0

SALON GOURMETS

ZURICH ROCK'N'ROLL
RUNNING SERIES
MADRID

PCK - PICK&PACK European Intralogistics Summit

INDUSTRYLIVE
FEINDEF Feria Internacional de la Defensa
SIMA Salon Inmobiliario de Madrid

C!PRINT MADRID
FARMAFORUM
BIOTECHFORUM
COSMETICA FORUM

LABFORUM

JAPAN WEEKEND
MADRID (2.2 ed.)

EXPOCECOFERSA

Feria de Manga, Anime y Cultura

AUTOMOTIVE
MANUFACTURING
MEETINGS

5.383

6.870

18.165

1.245

6.278

4.480

5.914

11.878

39.564

10.200

3.496

3.415

22.066

9.300

7.27

8.012

9.44]

2.922

1.183

Expositores
totales | Visitantes

1.303

59

381

73

96

260

51
544

1.186

90

80

n2

350

200
156

240

603

67

98

35.000

B.424

43.794

1.858

10.000

29.000

12.500

22.854

116.257

45.000

6.243

4.186

20.000

7.000

11.965

6.200

35.000

450

300
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Fechas de Superficie
celebracion Leyenda neta

270/23-29/10/23

30/10/23-31/10/23

2/1/23-5/11/23

4/11/23-5/11/23

7/M/23-9/11/23

15/11/23-16/11/23

15/11/23-16/11/23

24/11/23-26/11/23

25/11/23-27/M/23

28/11/23-30/11/23

29/11/23-30/1/23

29/11/23-30/1/23

29/11/23-1/12/23

22/12/23-3112/23

16/12/23-17112/23
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FISIO EXPO
E-SHOW/
MADRITECH
BIOCULTURA

MIBEBE Y YO FERIA
HYGIENALIA

FERIA DE EMPLEO
PARA PERSONAS
CON DISCAPACIDAD

ADVANCED
MANUFACTURING
MADRID

COMPOSITES MADRID

ROBOMATICA MADRID

RETROMOVIL MADRID
IFEMA MADRID
HORSE WEEK
EUROPEAN ROTORS

EMPACK MADRID/
LOGISTICS MADRID

LOGISTICS &
INDUSTRIAL BUILD

LOGISTICS &
AUTOMATION MADRID

EXPO FOOD SERVICE
RAIL LIVE
JUVENALIA

GAMERGY

The Future of Packaging Technology

Salon del Ocio Infantil y Juvenil

10.366

9.327

3.780

1.300

5.405

1.543

15.024

12.738

34.500

13.217

7.817

582

5.808

37.400

8.550

Expositores
totales
104

166

420
60
140

75

636

147

30

204

239

38
246

44

6.780

12.000

8.308
5.000
6.000

7.408

13.475

28.250

10.000

7.000

10.623

6.604
6.431
75.100

13.000

Proyectos internacionales.

Fechas de Superficie Expositores
celebracion Nombre Leyenda neta totales | Visitantes

25/5/23-28/5/23 ARCOlisboa

16/8/23-18/8/23

7/9/23-9/9/23

5/M/23-71M1/23

SALON LOOK
SANTIAGO DE CHILE

MOTORTEC CHILE

ESS+ POWERED BY
SICUR

Feria Internacional de Arte  Portugal
Contemporaneo

Salén Internacional de Chile
Imageny Estética Integral

Exhibicion Internacional del Chile
Repuesto y Postventa para
la Industria Automotriz

Feria Internacional de Colombia
Sequridad

4.002 13.000
7.914 145 14.040
1.620 60 4.000
1.604 70 10.000

IFEMA
MADRID
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Congresos con exposicion.

Fechas de Superficie
celebracion Leyenda neta

23/1/23-25/1/23

1/3/23-2/3/23

22/3/23-23/3/23

18/4/23-20/4/23

9/5/23-11/5/23

7/6/23-9/6/23

12/6/23-15/6/23

20/6/23-21/6/23

25/9/23-27/9/23

4/10/23-5/10/23

14/10/23-24/10/23

26/10/23-28/10/23

28/11/23-29/M1/23

58

MADRID FUSION

CONGRESO
FACONAUTO

CONGRESO ASLAN

FTTH CONFERENCE
SALON CARREFOUR

33 CONGRESO
NACIONAL SEMES

61ST ANNUAL PTCOG
CONFERENCE

EBAday

AIRSPACE
INTEGRATION
CONGRESS

SEC - SMART ENERGY
CONGRESS

ESMO CONGRESS
CONGRESO ESPANOL
DE MAMA - BCEMA
WOBI

14.899

1.500

992

12.033

10.968

3.992

1.456

5.300

1.992

Expositores
totales | Visitantes

189

30

30

103

132

30

31

62

22.000

1.500

1.500

4.000

2.000

1.600

1.150

2.000

3.400
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= Accelerate 5G

; Open RAN Innovations
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Conciertos y eventos de larga duracion.

Fechas de Nombre del coorganizador/ Superficie Fechas de Nombre del coorganizador/ Superficie .
celebracion organizador externo neta total Visitantes celebracion organizador externo neta total Visitantes

1/1/23-15/1/23 PRODUCTORES DE SONRISAS PRODUCTORES DE SONRISAS 2.198 23.287 16/9/23 SUAVEFEST BERRINCHE MUSICAL A.LE. 2.175 5.646
11/23-12/2/23  IMAGINE PICASSO ZUsup 2.260 5.383 22/9/23-23/9/23 BRAVA MADRID SALVAJE FESTIVAL S.L. 14.581 18.497
11/23-5/3/23  DESAFI0 DALI ZUSUP 2.000 15.359 29/9/23-30/9/23 MADRID SALVAJE SALVAJE FESTIVAL S.L. 14.581 25.001
Y23-3112/23  MALINCHE MALINCHE EL MUSICAL 2,000 261488 30/9/23-31/12/23 JURASSIC WORLD BY BRICKMAN PROACTIV 1.569 59.530
11/23-31/12/23  WAH MADRID PUM TOURS MEDIA SPAIN S.L. 1.440 180.000 3/10/23 FIESTA FLAMENCA SO-LA-NA ENTERTAINMENT 3.600 527
/23 CANTAJUEGOS 855 1800 5/10/23-1/11/23  ROCK CIRCUS PRODUCTORES DE SONRISAS 2.198 39.085
20/1/23 LA MEJOR MUSICA DE CINE 855 1.800 1/10/23 BORIS BREJCHA IN CONCERT CENTRIS EVENTS S.L. 5.022 8.202
211/23 WALT DISNEY IN CONCERT MADRID 855 1800 31/10/23 BLACK COFFEEE BRUNCH IN FESTIVAL A.LE. 5.022 10.020
2/2/23-19/2/23  CIRCO BACANAL PRODUCTORES DE SONRISAS 2.198 19.369 10/11/23 DEVENDRA BARHART PROUND EVENTS S.L. 855 800
3/3/23-4/3/23  AFTERLIFE CENTRIS EVENTS S.L. 4464 15.050 24/11/23-31/12/23 CIRCLASSICA - CIRCO MUNDIAL PRODUCTORES DE SONRISAS 2.198 118.405
18/3/23 HORTERALIA HORTERALIA, EVENTOS Y 1.674 5.501 2/12/23 ORO VIEJO DISORDER EVENTS 5.022 0
PRODUCIONES

21/3/23-16/7/23  FORMULA 1- LA EXPOSICION GPIX Limited 1.400 167.000 2/12/23-312/23  MIKE CRACK LA ROCK ENTERTAINMENT S.L.U. 855 1.800
3014123 ELROW TOWN MADRID ENTRETENIMIENTO MUSICAL 7.347 33.086 5/12/23-31112/23  MUNDO PIXAR PROACTIV 2.260 99.826
12/5/23 CIRCOLOCO TE HACEMOS BAILAR S.L. e85 o) 14/12/23-21/12/23 CHRISTMAS BY STARLITE BENDEUS 4464 20.655
14/5/23 BRUNCH ELECTRONIK (1.2 ed.) BRUNCH IN FESTIVAL 2175 8.059 2212/23-3112/23  HANGAR 52 PROACTIV 855 8.4m
21/5/23 BRUNCH ELEKTRONIK (2.2 ed.) BRUNCH IN FESTIVAL 2.175 5.774 3112/23 BRESH! JGEVENTSS.L 5.022 7.990
27/5/23 BRUNCH ELEKTRONIK (3.2 ed.) BRUNCH IN FESTIVAL 2175 10.516

27/5/23 JAY SHETTY LIVE NATION ESPANAS.L. 855 1.812

10/6/23 | LOVE REGGAETON SHAREMUSIC CONCERTS S.L. 4176 21.474

17/6/23 LOVE THE 90's FESTIVAL SHAREMUSIC CONCERTS S.L. 18.107 31.524

24/6/23 LOVE THE TWENTIES SHAREMUSIC CONCERTS S.L. 18.107 32.558

30/6/23-1/7/23  MAUDES FESTIVAL ADAPTACIONES MUSICALES A.LE. 2175 9.328

1717123 ANASTACIA LIVE NATION ESPANAS.L. 855 1.812

6/9/23 CAETANO VELOSO LIVE NATION ESPANAS.L. 855

60 ‘ngRA ACTI
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IFEMA MADRID
en los medios.

IFEMA MADRID ha mantenido su alto
posicionamiento informativo y reputacional.

En 2023, ha sido protagonista en los medios

de comunicacién, con una estrategia que

ha combinado la difusién y el impacto tanto

en medios tradicionales como digitales. La
Instituciéon ha mantenido la tendencia al alza en
los indicadores de comunicacion, recuperando
cifras previas a la pandemia.

La apuesta por los diferentes canales digitales,
incluyendo la web corporativa y los diversos
canales en redes sociales, se ha traducido en
unos notables niveles de audiencia e impacto
mediatico durante todo el ano que apoyan

el reconocimiento de IFEMA MADRID como
referente en el ambito ferial y congresual.

El resultado de las acciones de comunicacion
llevadas a cabo ha generado una cobertura
mediatica con un total de 483.693 noticias
publicadas en medios nacionalesy
extranjeros, que se han traducido en una
audiencia potencial de 92.101 millones de
personas y una valoracion economica que ha
superado los 11.350 millones de euros.

El evento con mayor relevancia informativa
en términos de impacto ha sido, un ano mas,
FITUR, Feria Internacional de Turismo, que ha
generado 185.347 impactos mediaticos y una
audiencia de 46.098 millones de personas,

lo que se ha traducido en una valoracion
econdmica de 300.599 millones de euros.

En segundo lugar, se ha situado FRUIT
ATTRACTION, Feria Internacional del Sector
de Frutas y Hortalizas, con 19.454 impactos,
una audiencia de 4.366 millones de personasy
una valoracion econémica de 26.603,6 millones
de euros, sequida de ARCOmadrid, Feria
Internacional de Arte Contemporaneo, que ha
registrado 15.454 impactos, una audiencia de
1.968 millones de personas y una valoracion de
46.403 millones de euros.

La apuesta de

IFEMA MADRID por

los diferentes canales
digitales se ha traducido
en unos notables niveles
de audiencia e impacto
mediatico durante todo
el ano.

IMPACTO EN COMUNICACION. 65



IFEMA MADRID | MEMORIA ANUAL 2023

MERCEDES-BENZ FASHION WEEK MADRID,
cita destacada del sector de la moda, ha
logrado 11.300 menciones en medios, una
audiencia de 8.420 millones de personasy una
valoracién econdmica de 75.300 millones de
euros en su edicién de febrero, a los que hay
que sumar 5.077 impactos, 4.695 millones de
audienciay 32.670,6 millones de euros de la
edicién de septiembre.

Otros certamenes relevantes a nivel mediatico
para IFEMA MADRID durante 2023 han sido
IBERZOO+ PROPET, Feria Internacional del
Animal de Compania, con 9.691impactos,

una audiencia de 143.730 personasy 2.224,5
millones de euros de valoracion econémica;

la SEMANA DE LA EDUCACION, con 7.860
noticias, 1.060 millones de audienciay 8.470
millones de euros; SIMO EDUCACION, Salén
Internacional de Tecnologia e Innovacion
Educativa, (6.705 impactos, 496 millones

de audienciay 3.401,3 millones de euros)

y GLOBAL MOBILITY CALL, congreso con
exposicion lider en movilidad sostenible, que
ha obtenido 5.996 menciones, una audiencia
de 2.889 millones de personas y una valoracién
econdmica de 18.026,5 millones de euros.

Impacto de IFEMA MADRID
en los medios de comunicacion.

B

NES

483.693

Audiencia

92.101,.2 M
3

Valoracion econdmica

11.351,8 M. €

M.: millones; M. €: millones de euros.
Fuente: ® 2023. Onclusive, Inc.

Periodistas
acreditados.

Alo largo de 2023, los eventos y ferias
organizados por IFEMA MADRID han sido
cubiertos informativamente por 14.111
periodistas, un 24% mas que el afo anterior.
Del total de periodistas acreditados, 1.035
eran de procedencia internacional.

FITUR, Feria Internacional de Turismo,
ha sido el certamen que mas medios

de comunicacion ha atraido, con 6.459
periodistas acreditados, sequido de
ARCOmadrid, Feria Internacional de Arte
Contemporaneo, con 1.880 periodistas.

El tercer gran evento por seguimiento
periodistico ha sido MERCEDES-BENZ
FASHION WEEK MADRID, con un total

de 1.071 periodistas acreditados en la edicién
de marzo y 1.089 en la de septiembre.

FRUIT ATTRACTION (529) e INTERGIFT (304)
completan el ranking de eventos con mayor
numero de profesionales acreditados.

Cifras de periodistas acreditados
en IFEMA MADRID.

Periodistas totales

14.111

(+24% respecto a 2022)

© D

Periodistas Periodistas
nacionales internacionales

15.076 1.035
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La comunidad
en redes sociales.

La comunidad digital de IFEMA MADRID

ha continuado creciendo durante 2023,
consolidandose como una herramienta
fundamental para la comunicaciény la
interaccién con los usuarios. La implementacion
de una estrategia personalizada de contenidos
para cada red ha sido clave en este éxito,
impulsando un aumento significativo tanto en

el nimero de perfiles como en la comunidad de
sequidores.

A cierre del ejercicio, IFEMA MADRID contaba
con un total de 68 cuentas para sus ferias en X,
66 perfiles en Facebook, 65 en YouTube, 58 en
Instagramy 52 en LinkedIn. La comunidad digital
de la Institucién ha sido de 3.125.401 seqguidores,
un 36,9% mas que en 2022.

Por lo que respecta alos canales individuales de
los eventos, MERCEDES-BENZ FASHION WEEK
MADRID ha continuado siendo lider, con 372.785
sequidores, sequido de FITUR, Feria Internacional
de Turismo, con 294.009 usuarios; ARCOmadrid,
Feria Internacional de Arte Contemporaneo,

con 231.843, y MOMAD, con 73.609. Los canales
corporativos de IFEMA MADRID en Facebook,
Twitter, Instagram, YouTube y LinkedIn han
sumado en conjunto 200.559 seguidores.

En 2023, IFEMA MADRID ha potenciado su cuenta
en TikTok mediante la generacion de contenido
variado y especifico enfocado en el publico joven,
lo que ha supuesto un importante crecimiento en
estared.

La implementacién de una
estrategia personalizada

de contenidos para cada
red ha impulsado un
aumento significativo tanto
en el nimero de perfiles
como en la comunidad de
seguidores.

Seguidores e interaccion en las redes
sociales de IFEMA MADRID.

f Facebook

e Instagram

in LinkedIn

YouTube

? @

R /ITA
" 3LE

IFBMA MADRID.

Vive junio en
| J
IFEMA MADRID

an de Madrid com
nosotros.

Seguidores totales

3.125.401

(+36,9% respecto a 2022)

Impresiones totales

84,9 M.

Interacciones totales

1,14 M.

M.: millones.
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ifema.es, donde
comienza nuestro
mundo digital.

Los entornos digitales de la Institucion, junto
con ifema.es, han experimentado en 2023 un
fuerte incremento de visitantes, sesionesy
paginas vistas, convirtiéndose en una fuente de
informacidén de referencia para profesionales,
expositores y organizadores de eventos, asi
como en un espacio esencial para facilitar la
comunicacion entre ellosy la Institucion.

Los multiples contenidos, videos, elementos,
descargas de documentos, etc. de las distintas
plataformas digitales han dado lugar a un total
de 10,4 millones de interacciones.

Asimismo, se han registrado 2,5 millones

de accesos privados (logins en plataformas
de autenticacion)y se han vendido 600.228
entradas a través de las plataformas propias,

de las cuales 274.471 han correspondido al
publico generaly 325.757 a los profesionales.

En conjunto, los registrosy entradas a
ifema.esy a las diferentes plataformas han
generado mas de 3,5 millones de euros de
ingresos.

Tras las mejoras realizadas en materia de
contenido y usabilidad, ifema.es ha cerrado

el afio con 13,78 millones de usuarios Unicos
(un 24% mas que en 2022), 20,8 millones de
sesiones (un 25% mas que el afio anterior)y un
total de paginas vistas de 45,47 millones, lo que
representa un incremento del 14% con relacion
a2022.

Los entornos digitales de IFEMA MADRID
en cifras.

iy

Interacciones

10,4 Mo

(+17% respecto a 2022)

Accesos privados

2,5 M.

(+36% respecto a 2022)

&3

Entradas vendidas

600.228

(+27,2% respecto a 2022)

<

Ingresos por registros y entradas

3.5658.065 €

(+7,9% respecto a 2022)

Audiencia de ifema.es.

iy

Sesiones

+20 M.

(+25% respecto a 2022)

@

Paginas vistas

+45 M.

(+14% respecto a 2022)

o)
M\

Usuarios

+13 M.

(+24% respecto a 2022)

.- millones.

M.: millones.
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Difundiendo la marca
IFEMA MADRID.

Lainspiraciony la experiencia han sido el hilo
conductor de las campanas publicitarias de
IFEMA MADRID en 2023, que ha tenido dos

grandes exponentes: la campana "Vidas tocadas”

y lamarca IFEMA MADRID LIVE.

Tras el lanzamiento de la marcaen 2021y la
fase de consolidacion en 2022, en 2023 se

ha afianzado el valor de la marca a través de
diferentes contenidos con historias tangibles y
cercanas a los targets de la Institucion, como la
campana “Vidas tocadas por IFEMA MADRID".

. £
¥

Descubre
las historias
que te

“Aquella visita a IFEMA MADRID
cambié mi vida.”

72

La inspiraciény la
experiencia han sido

el hilo conductor de la
comunicacién corporativa
de IFEMA MADRID

en 2023.

(FEMA
MADRID

Asimismo, se ha mantenido la comunicacion de
los eventos en una campana activa durante todo
elano, y lamarca IFEMA MADRID LIVE nos ha
consolidado como un referente en espectaculos
y ocio.

Ademas de generar trafico alaweb, las
campanas de comunicacion de los eventos han
facilitado el proceso de ventas y han reforzado el
negocio a través de la captacion de visitantes y
expositores

Compra
tus entradas en IFEMA
ifema.es MADRID

WAH

Circlassica

Juvenalia

El Mago Yunke

Malinche.

Gamergy

Oro Vie jo

Fiesta Flamenca

Christmas by Starlite
.{urassié World by Brickman

Y :més espectaculos y conciertos...

Impacto de las campanas publicitarias
de IFEMA MADRID.

B

Impresiones

+574 M.
<

CTR (tasa de clics)

0,55%

O

VTR (tasa de visualizacion)

16,16%

(+1,16% por encima del ratio
de mercado, que es del 15%)

©
@)

Impactos totales

+74 M.

M.: millones.
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Experiencias
personales llenas
de inspiracion.

La campana "Vidas tocadas por IFEMA MADRID"
acerca al espectador vivencias reales contadas
en primera persona por sus protagonistas, que
reflejan historias de emprendimiento, salud,
innovacion, sostenibilidad o cambio inspiradas
por su relacion con IFEMA MADRID.

“Vidas tocadas” se ha estructurado en dos
fases alolargo de seis meses. La primera
constd de tres piezas audiovisuales que
plasman el antes y el después del negocio de
sus protagonistas tras pasar por la feria.

La segunda fase incorporo cinco nuevos
personajes reales que cuentan como
encontraron su inspiracion a través de su
asistencia a alguno de los eventos que se
celebran en IFEMA MADRID. De este modo,
se potencia laimagen de las ferias como
auténticos focos de negocio, desarrollo y
enriguecimiento profesional.

Descubre Vidas tocadas
por IFEMA MADRID

Vidas to;zac_ias

por IFEMA MADRID

Lorenzo Amor (ATA)

a . FL&ESPANOL
a un nueve aviso

nacional con a1

respecto a la caida de QI.IE.
trabajadores. i

auténomos A Diariocritico

LAVANGUARDIA

| e

La campana “Vidas
tocadas por IFEMA
MADRID” acerca al
espectador vivencias
reales contadas en
primera persona por sus
protagonistas.

Vidas tocada

por IFEMA MADRID

y

Y que te

™

IFEMA Madrig gg

 Yed arte,
©S Vivir g| Momentg

Ir ege Af
se dia g IFEMA
i MA
Ue como ‘mpulsarn?ep;!D‘

&

“Vidas tocadas por IFEMA MADRID".

Impresiones

+286 M.
<

Clics

918.820

O

Visualizaciones

+31 M.

M.: millones.
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IFEMA MADRID LIVE.

En 2023 ha continuado la apuesta por
IFEMA MADRID LIVE, la marca que identifica

los conciertos y espectaculos en directoy las et L
exposiciones o eventos de ocio celebrados en

las instalaciones de la Institucidn de la mano

de las mejores productoras y promotores de @

Espana.

Impresiones

65,9 M.

O

Visualizaciones

7,48 M.

M.: millones.

MA Compra tus entragey

133 -
MADRID *"me

Para ello, se han impulsado campanas
especificas para dar a conocer IFEMA MADRID
LIVE como referente de la musica, los
espectaculos y todo tipo de eventos de ocio.
La primera ha tenido lugar durante los meses
de verano con el objetivo de posicionarse como
referente en Madrid, con una programacion
abierta para todos los publicos. La segunda se
ha realizado en Navidad, un periodo en el que

la actividad de ocio es especialmente intensa.

Se han impulsado
campanas especificas
para dar a conocer
IFEMA MADRID LIVE como
referente de la musica, los
espectaculos y todo tipo
de eventos de ocio.
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IFEMA
MADRID

IFEMA
Y MADRID

Acciones para
reforzar la venta.

Durante todo el ano se ha mantenido activa
la campana que permite dar visibilidad a
los eventos profesionalesy de publico que
se desarrollan en el Recinto Ferial, tanto
organizados por IFEMA MADRID como por
agentes externos.

El diseno de esta campana ha evolucionado
anivel creativo y estratégico para optimizar

la presencia de la Institucién en los canales y
medios habituales, asi como paraincrementar
su visibilidad en los nuevos canales y formatos
digitales que, ademas de generar traficoala
web, son una fuente fundamental de apoyo
para ganar nuevos clientes.

Durante todo el afo se

ha mantenido activa la
campahna que permite dar
visibilidad a los eventos
profesionales y de publico
que se desarrollan en el
Recinto Ferial.

78

Campaiia de visibilidad de los eventos.

Impresiones

222,9 M.

<

Clics

1,8 M.

M.: millones.

MADRID

Dando visibilidad
a las marcas de
IFEMA MADRID.

Para generar el mayor alcance, impactoy
visibilidad posibles de las distintas ferias,

se han establecido las sinergias necesarias
entre los distintos canales, apoyandose en
la creatividad, los medios tradicionalesy los
medios digitales. Esto ha permito distribuir
los presupuestos y maximizar los resultados
esperados.

Del total de lainversion en campanas de ferias
de 2023, se ha destinado el 65% a publicidad
onliney el 35% a los formatos offline. Estos
ultimos nos han permitido alcanzar los 460

/.) ifema_madrid ®

iOrganiza tu evento en
MADAID IFEMA MADRID!

oQv A
30 Me gusta

ifema_madrid Nuestros espacios
que ofrecen multiples posibilidades
para la celebracidn de todo tipo de
eventos. A Q

17 Me gusta

@ ifema_madrid e

ifema_madrid ; Quieres organizar tu
evento en IFEMA MADRID?

millones de impacto, especialmente en los
soportes de exterior, que refuerzan laimagen
de las ferias pocas semanas antes de su
celebracién.

En las estrategias de las campanas digitales,
la seleccidn de canales de upper funnel (tunel
de ventas) como DV360 o META ha generado
trafico de usuarios a la web de IFEMA MADRID.
Google se ha consolidado como el mayor canal
conversor del ano, mientras que LinkedIn ha
aportado una audiencia mas profesional y
cualificada.

@ ifema_madrid o

Agenda semanal
2 FER =

05 MAR

«if'n‘s\n
A Qv = A
28 Me gusta

ifema_madrid /7] ESTA SEMANA
EN IFEMA MADRID

® 0
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Evolucion.

Mirando hacia el futuro.

Innovaciony digitalizacion_82
Herramientas de gestion_88
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y digitalizacién.

La apuesta por lainnovacion es clave para que IFEMA MADRID
continue creciendo y manteniéndose a la vanguardia del sector
ferial. En 2023, se ha dado continuidad a laimplementacion de
diversos proyectos que, combinados, han permitido ofrecer
mejores y mas atractivas experiencias para los expositores y los
visitantes.

Durante el afo, la Institucién ha mantenido su propuesta de valor
anadido recurriendo a herramientas tecnologicas avanzadas

y anuevos y disruptivos formatos en sus eventos, sin olvidar la
digitalizacion como eje transversal en la estrategia de gestion de
los procesos internos.

Soluciones digitales:
LIVE Connect.

En el marco de su estrategia de transformacion
digital, IFEMA MADRID ha continuado impulsando
la plataforma LIVE Connect como herramienta
clave para potenciar la experiencia de
expositoresy visitantes en sus ferias y eventos.

LIVE Connect se ha consolidado en 2023

como una pieza fundamental de la oferta

de IFEMA MADRID, complementando la
presencialidad de los eventos con capacidades
hibridasy virtuales. A través de esta plataforma,
la Institucion ofrece ya una completa gama de
servicios digitales de valor anadido que, por un
lado, potencian el networking y la interaccién
entre todos los participantesy, por otro, permiten
mantener la actividad relacionada con el evento
durante todo el ano.

LIVE Connect se ha
consolidado en 2023
como una pieza
fundamental de la oferta
de IFEMA MADRID,
complementando la
presencialidad de los
eventos con capacidades
hibridas y virtuales.

Mejoras y expansion de LIVE Connect

En susegundo afno de vida, LIVE Connect ha
experimentado una evolucion significativa. La
plataforma ha ofrecido en 2023 una gama mas
amplia de herramientas para expositoresy
visitantes, como la funcionalidad lead retrieval
(que permite obtener informacion detallada
de los visitantes y hacer un sequimiento
eficiente), las agendas personalizadas, la
gestion de contactos, las comunidades 365

o el networking online.

Aello se ha unido la posibilidad de lograr
eventos mas interactivos mediante la
participacion de los usuarios de forma
presencial, virtual o hibrida. La suma de todas
estas prestaciones ha hecho que LIVE Connect
se convierta en un espacio donde se genera
conocimiento, se crean relacionesy se impulsa
el negocio.

La comercializacién de la plataformay sus
servicios en los eventos de IFEMA MADRID

ha permitido activar el negocio digital,
contribuyendo a la diversificacion y generando
nuevas oportunidades de crecimiento. En
este contexto se enmarca el lanzamiento en
octubre de 2023 de la version SaaS (Software
as a Service)de LIVE Connect, un paso que
posibilita ofrecerla a clientes externos para que
puedan disponer de una solucién tecnologica
completa en sus eventos.
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El afio en cifras

de LIVE Connect. Networking.

109.223

contactos establecidos

Usuarios. 3‘924
reuniones agendadas Visibilidad.

290.583 7827

usuarios visitantes

LIVE Connect,
reconocida por el sector

En 2023, LIVE Connect ha sido
seleccionada como una de las
cinco iniciativas finalistas de los
Premios Internacionales de UF|
(Asociacion Internacional de la
Industria Ferial) en la categoria
“Digital Innovation”.

productos dados de alta
25.845 6.360
usuarios expositores )

actividades publicadas

La nominacién ha consolidado
ala plataforma como una de las
soluciones tecnoldgicas mas
disruptivas del sector MICE y
ha confirmado el compromiso
de IFEMA MADRID conla

Negocio innovacion y la excelencia.

generado.

2.888.001€

de ingresos totales generados
por LIVE Connect
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Visual Space.

Tras la positiva experiencia iniciada en

2022 con Visual Space, esta plataforma que
permite controlar de forma online las ferias
presenciales e hibridas, cubriendo todas las
fases del evento, se ha consolidado como la
herramienta oficial de IFEMA MADRID para
realizar la gestion de los espacios en las ferias
propias.

Ademas, la Institucion ha avanzado enla
integracion del flujo de gestion de eventos
ajenos para que todos los que se organicen en
el Recinto Ferial empleen Visual Space como
herramienta de apoyo en la comercializacion,
construccion, celebracion y desmontaje antes
de finalizar 2024.

Visual Space ha sido desarrollada a mediday
ha ido evolucionando en fiabilidad y estabilidad,
asi como en su integracion con Salesforce, el
CRM corporativo de IFEMA MADRID.

En 2023, |a plataforma ha visto incrementadas
sus funcionalidades, que incluyen la
publicacion de planos interactivos desde las
webs de los eventos, laintegracion de un
sistema de autorizaciones que permite un nivel
de granularidad de las acciones por usuario
muy detallado y, por ultimo, la robotizacion

del proceso de marcaje de espacios.

La actualizacién de

la red de aparcamiento
ha permitido brindar una
experiencia mas fluida y
segura para visitantes

y colaboradores.
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de lared de
aparcamiento.

La actualizacion de la infraestructura de
switchingy cableado en lared de aparcamiento
de IFEMA MADRID ha sido una medida
estratégica que ha permitido optimizar

la conectividad y la capacidad de la red,
brindando una experiencia mas fluida y segura
para visitantes y colaboradores.

Gracias a las actuaciones realizadas en

2023, la nueva infraestructura ofrece una
mayor fiabilidad, capacidad y velocidad en

la transferencia de datos, garantizando una
conectividad mas rapiday confiable para todos
los usuarios del aparcamiento.

Ademas, se han implementado medidas
avanzadas de seqguridad para proteger la
integridad de los datos y la privacidad de los
usuarios, y se harecurrido a un diseno que
maximiza la eficiencia y reduce el consumo de
energia para contribuir a la preservacion del
medioambiente.

Automatizacién

de procesos
robotizados (RPA).

En 2023 se hainiciado un proyecto piloto
destinado a valorar qué puede ofrecer a
IFEMA MADRID la automatizacion de procesos
robotizados (RPA) en aspectos como la
liberacion del tiempo dedicado a trabajos
rutinarios o a la minimizacion de incidencias,
lo que conllevaria una optimizacion de costes.

El proyecto se lleva a cabo con |la herramienta
UiPath y permitira valorar y analizar qué
procesos son susceptibles de ser robotizados
enun futuro.

Ampliacién de los
servicios digitales.

Como continuacion de los trabajos iniciados
el ano anterior, en 2023 se ha sequido
evolucionando en el parque de aplicaciones
de IFEMA MADRID hacia una arquitectura mas
vanguardista que aporta diversas ventajas,
como una mayor agilidad en el desarrollo del
software y en los cambios posteriores, una
gran escalabilidad y una alta disponibilidad
para dar un mejor servicio en funcion de las
necesidades del negocio.

En estalinea, se ha trabajado en la mejora

de algunos procesos internos, consiguiendo
tanto la optimizacion del tiempo como la
minimizacion de posibles errores humanos.
Entre esos procesos han destacado la
homogeneizacion y simplificacion del acceso
de los usuarios a todas las aplicaciones
corporativas y una nueva solucion centralizada
para la gestion y autorizacién de pases en el
sistema de control de accesos por tornos.

i(218ve (9F8Iqmait) 9

Gobierno de TI.

El gobierno de Tl (o IT Governance) consiste

en el alineamiento de las tecnologias de
lainformaciény la comunicacién conla
estrategia de negocio. En este sentido, en 2023
se halanzado el programa de implantacién

de la Plataforma de Gestién de la Demanda

y Servicios (PGDyS), que permitira a IFEMA
MADRID realizar una gestion integral y eficiente
de lademanday de los servicios internos que
se prestan desde sus diferentes direccionesy
areas funcionales.

La plataforma posibilitara obtener las
certificaciones en el Esquema Nacional de
Sequridad (ENS)y en la IS0 20000 (Sistema
de Gestidn de Servicios), asi como gestionar
la cartera de programasy proyectos, y la
demanday los servicios internos y externos,
ademas de los riesgos y controles internos de
la Institucion.

Todo el proceso estara amparado por un marco
homogéneo y uniforme de colaboracion

entre todas las areas de IFEMA MADRID,

que permitira analizar los procesos y los
servicios para mejorarlos de forma continua

y adelantarse a las nuevas necesidades.
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Herramientas

de gestién.

Nueva fase del CRM.

Tras casi dos anos de implantacion del CRM
(Customer Relationship Management) de

IFEMA MADRID, en 2023 ha comenzado la fase
de su mantenimiento correctivo y evolutivo para
estabilizar y mejorar los procesos involucrados
en la comercializacion de las ferias.

Con este fin, se hainiciado la incorporacién
paulatina de eventos a la herramienta
(onboarding), ajustando la funcionalidad a las
necesidades de los distintos grupos feriales.
Estalabor sigue en curso en la actualidad y
se esta trabajando para, unavez lograda la
comercializacion de la totalidad de las ferias
propias, conseqguir la gestidn integral también
de las ajenas.

La evolucion afecta no solo a las nubes core
de Salesforce (Sales Cloud y Service Cloud),
sino también a aquellas que sirven como
front-end para expositoresy clientes

(Zona Expo, Commerce) o a Marketing Cloud,
la plataforma de marketing y comunicacion
de IFEMA MADRID.

Plataforma
Data Driven.

En septiembre de 2023, IFEMA MADRID inici¢ el
disenoy laimplantacion de su nueva plataforma
de analitica de datos corporativa.

Desarrollada a medida, su mision es recopilar la
informacion de interés analitico de los diferentes
sistemasy dotar a la Institucion de nuevas
capacidades analiticas. Con ellas, sera posible no
solo la automatizacion de cuadros de mando con
indicadores clave para el negocio, sino también
la aplicacion de modelos analiticos que permitan
entender mejor alos clientes para ofrecerles un
mejor servicio.

Esta herramienta sequira instaurandose enla
Institucion alo largo de 2024.

La nueva plataforma permitira:

1. Componer una vision Unica del cliente,
evitando duplicidades de datos en diferentes
plataformas aun en el caso de multiples
fuentes de informacion.

2. Cualificar alos clientes desde diversas
perspectivas para realizar una correcta
segmentaciony adaptar la oferta a la demanda.

3. Unificar la medicion de campanas de marketing
y ofrecer el calculo del retorno de la inversion
(ROI) de las mismas.

4, Disponer de una vision mas completa de las
acciones de los visitantes en los diferentes
eventos, tanto a nivel presencial como virtual.

El objetivo primordial es transformar el modelo
de gestiony el entorno tecnolégico de la
organizacion, aprovechando el poder del big
datay la analitica avanzada. Esto permitira

una explotacién masiva de los datos de

manera coherente y consistente, optimizando
significativamente los tiempos de obtencion de
informacion.

Ademas, se dotara a IFEMA MADRID de una
poderosa herramienta para realizar analisis
predictivos, descriptivos y prescriptivos que
faciliten una toma de decisiones mas estratégica
y efectiva.
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IFEMA MADRID inicié 2023
con una estimacion de
presupuesto adecuada a

la situacién econémica
existente a finales del
ejercicio precedente,
marcada por una vuelta
parcial a la actividad y por la
inestabilidad en el entorno
europeo. En este escenario,
se establecié un objetivo
prioritario: conseguir un
resultado positivo que
consolidase la recuperacién
total de la actividad.

La Institucion ha logrado alcanzar este objetivo,
ya que el desarrollo de la actividad ferial y
congresual alo largo de 2023 ha sido sumamente
positivo, con crecimiento en la mayoria de los
eventos celebradosy laincorporacion de nuevos
actos de convenciones.

En total, las instalaciones de IFEMA MADRID

han acogido 585 eventos, entre ferias propias y
externas, congresos, conciertos, citas musicales
y otras iniciativas profesionalesy de ocio, que han
congregado a 33.978 empresas participantesy
3,8 millones de visitantes.

Resultados

econdédmicos.

IFEMA MADRID ha cerrado el ejercicio 2023 con
unos ingresos de 177,6 millones de euros. Al
tratarse de ano impar, con menor celebracion
de eventos de organizacion propia, la cifra

de ingresos hareflejado un ligero descenso
respectoa 2022y unincremento del 80,2% con
relacion a 2021, afo impar anterior pero con
recuperacion parcial de actividad.

Asimismo, el EBITDA se ha situado en 27,3
millones de euros, un 34,1% mas que en 2022,
y el beneficio neto, en 7.1 millones de euros, un
265,4% mas que el ano anterior. Por otra parte,

Datos econémicos.

el margen de explotacion ha sido del 15,4 % sobre
ingresos, y el margen neto, del 4,0%, muy por
encimade 2021y 2022.

Enresumen, el balance del gjercicio 2023 ha sido
positivo, ya que han mejorado los ingresos de la
actividad corriente con respecto a los dos anos
precedentes. Ademas, en 2022 se celebrd, con
caracter excepcional, la Cumbre de la OTAN, lo
que elevo los ingresos de manera puntual. Por
su parte, el EBITDAy el beneficio han mejorado
también muy significativamente frente ala
situacion excepcional de los dos Ultimos anos.

Millones de euros - 2022 2023

Ingresos
Gastos
Resultado de explotacion

Resultado del ejercicio

2021

98,6 187,7 177,6
91,3 167,3 150,3
7.3 20,4 27,3
0.1 1.9 71
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Resultado de explotacion +3 4'1%

273M. € 55"

Margen de explotacion.

Resultado del ejercicio +265 4%
I

7" M € respecto
[} ° a2022

Margen neto.

15.4%
4,0%
10,9%
7.4%
1,0%
. @
2021 2022 2023 2021 2022 2023

M. €: millones de euros.

Ingresos.

En 2023 se ha alcanzado un volumen de ingresos
de explotacién por valor de 177,6 millones de
euros, lo que representa una variacion de un
-5,3% sobre 2022, ano par en el que se volvio a

la actividad normaly se celebrd la Cumbre de la
OTAN con caracter excepcional.

Segun lalinea de negocio, el 56% de los ingresos
han provenido de ferias propias, un 13% de
convencionesy congresos, un 12% de ferias
externas, un 5% de conciertos y eventos de larga
duraciény un 3% del Palacio Municipal de

IFEMA MADRID, ademas de un 11% de ingresos
varios que incluyen la restauracion, los servicios
del Recinto Ferial y los patrocinios institucionales
y el proyecto Madrid Turismo by IFEMA MADRID.

Por sedes, el 90,1% de los ingresos se han
originado en el Recinto Ferial, el 2,6% en el
Palacio Municipal, el 0,8% en los recintos
internacionalesy el 6,5% restante no se aplica
aninguna sede.

La mayor parte de los
ingresos de IFEMA MADRID
(56%) provienen de las
ferias propias.

CUENTAS ANUALES. 95



IFEMA MADRID | MEMORIA ANUAL 2023

Distribucion de los ingresos por linea de negocio. Distribucion de los ingresos por linea de negocio en ferias organizadas por IFEMA MADRID.

® Ferias propias @ Espacio de exposicion
® Ferias externas ® Servicios
Convencionesy congresos Otros ingresos
® Conciertosy eventos de larga duracion ® Visitantes

® Palacio Municipal de IFEMA MADRID

® Otros expositores

® Varios

_ 2021 2022 2023 — 2021 2022 2023

Ferias propias 66% 62% 56% Espacio de exposicion 62% 56% 58%
Ferias externas 12% 8% 12% Servicios 22% 24% 18%
Convenciones y congresos 6% 18% 13% Otros ingresos 7% 6% 5%
Conciertos y eventos de larga duracién 9% 6% 5% Visitantes 5% 4% 4%
Palacio Municipal de IFEMA MADRID 4% 4% 3% Otros expositores 4% 10% 15%
Varios 2% 2% N%

El balance del gjercicio 2023 ha sido

positivo, ya que han mejorado los
ingresos de la actividad corriente con
respecto a los dos afos precedentes.
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Muy Madrid.
Muy de todos.

Ven y vive |
la experiencia.

Gastos.

Los gastos de explotacion (excluidas
amortizacionesy provisiones por operaciones
comerciales, asi como otros gastos de gestion
corriente) de 2023 han supuesto 150,3 millones
de euros, lo que representa un descenso del
10,1% conrelacion a 2022 y unincremento del
64,7% con respecto a 2021.

La distribucion de gastos de 2023 incluye:

- Gastos variables. Estan directamente
vinculados ala convocatoria de eventosy
ferias y se reducen de forma paralela con
la disminucion de la actividad: promociony
publicidad, montaje de stands, adecuacién,
servicios, comisionistas, actividades, etc.

En 2023, los gastos variables han
correspondido al 59% del total, frente al 62%
de 2019, ano de mayor actividad.

98

SR

 Gastos fijos. Comprenden todas las

partidas recurrentes que sirven de

base a la estructura de funcionamiento
del negocio y los recintos: gastos de
personal, mantenimiento de instalaciones
y de sistemas informaticos, reparaciones,
suministros y consumos de material de
reposicién, acuerdos institucionales con
asociaciones sectoriales y cuotas de
pertenencia a grupos de interés, promocion
institucional, sequro de instalacionesy
tributos locales, entre otros.

En 2023, los gastos fijos han representado

el 41% del total, frente al 38% de 2019,

ano de mayor actividad. El incremento de
gastos fijos se ha debido, principalmente,

a: personal (incremento de las horas
trabajadas por mayor actividad y cambio de
legislacion)y mantenimiento de instalaciones
(incremento de gastos por digitalizacion)y del
equipamiento de red wifi.

Distribucion de los gastos por linea de negocio.

2% N%
3%

5%

Ferias propias
Gastos estructurales
Convenciones y congresos

Ferias externas

Palacio Municipal de IFEMA MADRID

Conciertos y eventos de larga duracion

Varios

Ferias propias

Gastos estructurales

Convencionesy congresos

Ferias externas

Palacio Municipal de IFEMA MADRID
Conciertos y eventos de larga duracién

Varios

35%

4%

7%

3%

2%

7%

2%

39% 33%
33% 38%
4% 8%
13% 5%
2% 3%
7% 2%
2% Nn%

Distribucion de los gastos por naturaleza en ferias organizadas por IFEMA MADRID.

_ 2021 1 2023

Gastos de infraestructuras
Promocion, publicidad y relaciones publicas
Varios

Personal

35%

23%

29%

13%

43% 42%
21% 21%
24% 22%
Nn% 14%
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Distribucion porcentual de los gastos por actividades sobre el total de gastos.

Personal 27% 23% 26%
Promocion, publicidad y relaciones publicas 14% N% 16%
Otros gastos 24% 25% 19%

23% 26% 25%

Montajes y servicios

Generalesy de conservacion 12% 15% 14%

Distribucion porcentual de los gastos por actividades sobre el total de ingresos.

Personal 25% 20% 22%
Promocion, publicidad y relaciones publicas 13% 10% 14%
Otros gastos 22% 22% 16%
Montajes y servicios 22% 23% 21%
Generalesy de conservacion N% 13% N%

Aspectos
financieros.

IFEMA MADRID continta manteniendo un
nivel cero de endeudamiento con entidades
financieras. De igual modo, la posiciéon de su
tesoreria sigue siendo solida.

El resultado contable de
2023 refleja un beneficio de
7,1 millones de euros que se
aplicarén a resultados de
ejercicios anteriores.

Otros aspectos
de interés.

Las dotaciones para amortizacionesy deterioros
del inmovilizado del ejercicio 2023 han alcanzado
16,7 millones de euros, lo que representa
aproximadamente un 1,9% de los activos fijos

de IFEMA MADRID.

El fondo de maniobra positivo ha ascendido a 96,8
millones de euros.

El resultado contable de 2023 refleja un beneficio
de 7,1 millones de euros que se aplicaran a
resultados de ejercicios anteriores.

El patrimonio neto a 31de diciembre de 2023 se
situaba en 298,8 millones de euros.
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Inversiones.

Las inversiones habituales de 2023 han
alcanzado 11,0 millones de euros, incluyendo el
proyecto de expansion norte, IFEMA MADRID
LAB Yy trabajos para el inmovilizado. De estos
11,0 millones de euros, 9,0 millones han
correspondido a inversiones anuales, y 2,0
millones, a proyectos singulares en curso.

Durante el ejercicio, las principales inversiones
acometidas han sido las siguientes:

- Equipamiento tecnolégico y aplicaciones
para digitalizacion, por importe de 6,5
millones de euros. Cabe destacar:

« Plataforma digital para ferias y eventos.

« Implantacién de CRM(Customer
Relationship Management).

« Diversas redes tecnologicas.
« Renovacion de equipamientos informaticos.
» Proyecto WEB 3.0.

« Plataforma DataDriven.

También se han realizado inversiones de
menor cuantia para sustitucion de hardware
y actualizacién de software.

Seguridad de bienes y personas
(principalmente, escaneres), por importe de
0,17 millones de euros.

Construcciones, obra civil e instalaciones,
por importe de 3,4 millones de euros,
donde destacan:

« Ampliacién Il de Valdebebas.

« Adquisicién de material para eventos.
« Sistema de control de aforos.

« Restauracion.

« Proyecto Bulevar.

Negocio, mercados, personas y procesos,
por importe de 1,0 millones de euros,
destinados a:

- IFEMA MADRID LAB.
« Activacién de marcas propias.

« Compra de obras en ARCOmadrid.
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Balance de situacion.

A 31/12/2023. Importes en euros.

ACTIVO NO CORRIENTE 443.618.497

Inmovilizado intangible 267.741.310
Desarrollo 2.229.638
Concesiones 1.200.000
Patentes, licencias, marcasy similares 2.981.180
Aplicaciones informaticas 17.176.542
Otro inmovilizado intangible 244.153.950
Inmovilizado material 167.025.662
Construcciones 114.898.522
Instalaciones técnicas y otro inmovilizado material 41.169.670
Inmovilizado en curso y anticipos 10.957.470
Inversiones financieras a largo plazo 580.840
Otros activos financieros 580.840
Activos por impuesto diferido 8.270.685
Existencias 509.534
Materias primas y otros aprovisionamientos 509.534
Deudores comerciales y otras cuentas a cobrar 30.985.754
Clientes por ventas y prestaciones de servicios a corto plazo 25.871.063
Clientes, empresas del grupo y asociadas 2.668.526
Deudores varios 1.440.152
Personal 293.842
Activos por impuesto corriente 1.148
Otros créditos con las Administraciones publicas 711.023
Inversiones financieras a corto plazo 106.240.997
Valores representativos de deuda 81.120.279
Otros activos financieros 25.120.718
Periodificaciones a corto plazo 3.161.118
Efectivo y otros activos liquidos equivalentes 43.646.429
Tesoreria 43.646.429

TOTAL DE ACTIVO 628.162.329

104

PATRIMONIO NETO Y PASIVO

PATRIMONIO NETO 298.768.468

FONDOS PROPIOS 298.768.468
Fondo social 60.356.483
Fondo social 60.356.483
Reservas 1.858.799
Legal y estatutarias 378.766
Otras reservas 1.480.033
Resultados de ejercicios anteriores 229.499.780
Remanente 249.934.171
Resultados negativos de ejercicios anteriores (20.434.391)
Resultado del ejercicio 7.053.406
Deudas alargo plazo 241.638.335
Otros pasivos financieros 241.638.335
Provisiones a corto plazo 606.666
Deudas a corto plazo 2.378.455
Otros pasivos financieros 2.378.455
Deudas con empresas del grupo y asociadas a corto plazo 3.062.032
Acreedores comerciales y otras cuentas a pagar 69.253.744
Proveedores 35.026.961
Acreedores varios 677.646
Personal (remuneraciones pendientes de pago) 2.383.215
Otras deudas con las Administraciones publicas 1.917.650
Anticipos de clientes 29.248.272
Periodificaciones a corto plazo 12.454.629

TOTAL DE PATRIMONIO NETO Y PASIVO 628.162.329
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Cuenta de pérdidas
y ganancias.

A 31/12/2023. Importes en euros.

OPERACIONES CONTINUADAS

Importe neto de la cifra de negocios 164.402.805
Ventas 68.764.382
Prestaciones de servicios 95.638.423
Trabajos realizados por la empresa para su activo 1.698.512
Aprovisionamientos (1.479.246)
Consumo de materias primas y otras materias consumibles (1.479.246)
Otros ingresos de explotacion 11.545.371
Ingresos accesorios y otros de gestion corriente 11.545.371
Gastos de personal (38.453.582)
Sueldos, salarios y asimilados (27.942.585)
Cargas sociales (10.510.997)
Otros gastos de explotacion (115.934.073)
Servicios exteriores (103.464.311)
Tributos (6.922.292)
Pérdidas, deterioro y variacion de provisiones por operaciones comerciales (2.485.438)
Otros gastos de gestion corriente (3.062.032)
Amortizacion del inmovilizado (16.655.066)
Excesos de provisiones 375.607
Deterioro y resultado por enajenaciones del inmovilizado (6.726)
Resultados por enajenaciones y otras (6.726)
Otros resultados 230.678
Ingresos financieros 3.463.933
De participaciones en instrumentos de patrimonio 71.894

Enterceros 71.894
De valores negociables y otros instrumentos financieros 3.392.039

De terceros 3.392.039
Gastos financieros (156.599)
Por deudas con terceros (156.599)
Diferencias de cambio 78.924

RESULTADO FINANCIERO 3.386.258
RESULTADO ANTES DE IMPUESTOS 9.110.538

Impuesto sobre beneficios (2.057.132)

RESULTADO DEL EJERCICIO PROCEDENTE DE OPERACIONES CONTINUADAS 7.053.406

RESULTADO DEL EJERCICIO 7.053.406
106

Resumen de ingresos

y gastos por actividades.

A 31/12/2023. Importes en euros.

Ferias de organizacion propia 99.989.103
Ferias de organizacién externa 20.772.645
Congresosy convenciones 22.814.283
Conciertos y espectéaculos 9.303.967
Palacio Municipal de IFEMA MADRID 4.674.319
Ingresos varios 20.092.372

TOTAL DE INGRESOS 177.646.688

Promocion, publicidad y relaciones publicas 24.642.993
Montajes y costes de servicio 38.176.691
Personal 38.453.582
Gastos generales y conservacion 20.318.173
Otros gastos 28.727.991

TOTAL DE GASTOS 150.319.430

RESULTADO DE EXPLOTACION - EBITDA

Cargas financieras directas 3.386.257
Cash-flow operativo 30.713.515
Dotaciones para amortizaciones y deterioros (16.655.066)
Dotaciones a las provisiones (5.171.863)
Resultados extraordinarios 223.953
Impuesto sobre sociedades (2.057.132)

BENEFICIO DEL EJERCICIO 7.053.406
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